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Mechanizm rozprzestrzeniania si¢
wiosek tematycznych w Polsce*

Streszczenie: W Polsce od 1997 r. pojawia si¢ coraz wigcej wiosek tematycznych, ktore
opieraja swdj rozwdj na wybranej przez siebie mysli przewodniej (np. rzemioéle, basni,
produkcie). Pomysl na taka dziatalnos$¢ przyszedl z Austrii i Niemiec i poczatkowo byt
realizowany dzieki grantom pochodzacym z kilku fundacji, a nastepnie funduszy unijnych.
Idea wiosek tematycznych rozprzestrzeniata si¢ czg¢§ciowo w sposéb zorganizowany (plany
rozwoju, programy aktywizacji), a cze$ciowo spontanicznie (na zasadzie nasladowania
wsi polozonych w sasiedztwie). Istotny wplyw na rozprzestrzenianie sie idei wioski miato
zaangazowanie propagatora tego pomystu oraz stworzony przez niego podrecznik.

Stowa kluczowe: dyfuzja idei, wioski tematyczne, rozwoj obszaréw wiejskich.

1. Wstep

Od konca lat 90. w krajobrazie polskiej wsi zaczynaja pojawiac sie wsie te-
matyczne, czyli takie, ktoérych mieszkancy oprocz dzialalnosci rolniczej wspdlnie
angazuj si¢ w dzialalno$¢ pozarolnicza, starajac si¢ zogniskowac rozwoj wsi wokot
wybranego wspoélnie tematu przewodniego. Takim motywem moga by¢ tradycyjne
lub lokalne produkty, takie jak mi6d, chleb, wiklina, ktére znajduja odzwierciedlenie
w nadanej wsi nazwie - Wioska Miodowa, Wioska Chleba, Wioska Wierzbowa.
Tematem przewodnim moze by¢ tez specyfika miejsca, jak cho¢by Wioska Gor-
nicza, Wioska Kaperska, Wioska Tatarska, ewentualnie charakterystyczna nazwa
(Przygodziczki - Wioska Przygody, Jablonka — Wioska Jabtkowych Smakoéw).
Rozwdj wsi moze by¢ réwniez zorientowany wokol nieco bardziej abstrakcyjnych
tematow niezwigzanych z miejscem, ale wymyslonych wspélnie przez cztonkow
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spotecznosci wiejskiej, jak cho¢by Wioska Hobbitéw, Einstein na Lace, Cudowny
Swiat Krasnali. W wiekszoéci przypadkéw tematyzacja wsi ma na celu przyciag-
niecie turystow i zapewnienie mieszkancom dodatkowych zrédet dochodow. Jest
wigc sposobem na radzenie sobie z wyzwaniami rozwojowymi w miejscach, gdzie
koncza si¢ dotychczasowe sposoby zarobkowania zwigzane z rolnictwem.

Tematyzacja umozliwia wprowadzenie wsi do gospodarki doznan i gospodarki
wiedzy. Moze tez stuzy¢ samym mieszkanicom, przyczyniajac sie do zwigksze-
nia ich aktywnosci spotecznej, co skutkuje poprawg jakosci ich zycia. Powstaja
wowczas wsie, gdzie dzialania mieszkancéw sa nakierowane bezposrednio na
interes spolecznosci lokalnej (np. stowarzyszenie w Iwigcinie - Wiosce Konca
Swiata — prowadzi szkole spoteczng, remontuje koscidt i tworzy cysterska izbe
muzealng). Cho¢ idea tworzenia wsi tematycznych nie zrodzifa si¢ w Polsce, to
jednak znalazta tu wielu nasladowcéw. Obecnie w naszym kraju funkcjonuje
ponad 100 wsi tematycznych. Ze statystycznego punktu widzenia sg one zjawi-
skiem marginalnym, jednak wzbudzaja zainteresowanie badaczy ze wzgledu na
swoja unikalno$¢. W polskiej perspektywie tematyzacja jest innowacja spoleczng
rozumiang jako nowa praktyka spoteczna, ktorej celem jest lepsze zaspokojenie
potrzeb danej zbiorowosci czy tez lepsze radzenie sobie z wyzwaniami spolecz-
nymi. Jest zjawiskiem ciekawym, poniewaz moze by¢ sygnatem $wiadczacym
o odbudowywaniu kapitatu spolecznego na wsi. Jak pokazujg liczne badania,
w tym Marii Halamskiej (2008), ktéra postuzyla sie takimi wskaznikami, jak
miedzy innymi: uczestnictwo w organizacjach, poziom zaufania i solidarnos¢,
wspoldziatanie, inkluzja spoteczna czy poczucie podmiotowosci, na polskiej wsi
poziom kapitatu spotecznego jest niskil. Tymczasem kapital spoteczny jest uwa-
zany za kluczowy zasob umozliwiajacy konstruowanie nowych strategii rozwoju
regionalnego (Kuklinski 2003; Dzialek 2011). Kapital spoteczny utatwia kooperacje
wewnatrz grup oraz rozszerza zdolnoséci kolektywnego dziatania dla osiagnigcia
wzajemnych korzysci. Ponadto wzmacnia proces uczenia si¢ i stanowi kluczowy
element tworzenia, dyfuzji i transformacji wiedzy, ktére to procesy majg istotne
znaczenie dla innowacyjnosci i konkurencyjnosci regionow. Warto zatem przyjrze¢
sie mechanizmom rozprzestrzeniania sie idei wiosek tematycznych, gdyz by¢ moze
postuza one za wskazéwke do odbudowywania kapitatu spotecznego.

Bazujac na wynikach wywiadéw przeprowadzonych przez jedng z autorek
wérdd przedstawicieli ponad 60 wiosek tematycznych oraz dostepnej literaturze, sta-
ramy sie zbadac zjawisko rozprzestrzeniania si¢ idei tworzenia wiosek tematycznych

1" Obraz ten nie jest jednak tak jednoznaczny, gdyz jednocze$nie zwraca si¢ uwage, ze co prawda na wsi
w poréwnaniu z miastem istnieje niewiele zarejestrowanych organizacji pozarzadowych, natomiast mozna
zauwazy¢ nieformalng wspolprace, zainteresowanie sprawami swojej wsi, wzajemne zaufanie i pomoc
sasiedzka (Wieruszewska 2002).
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w Polsce, a przy uzyciu teorii dyfuzji podejmujemy probe wyjasnienia tego feno-
menu. Wedlug naszej wiedzy do tej pory nie powstato zadne opracowanie, ktore
w sposéb systematyczny analizowaloby to zagadnienie. Istniejaca literatura do-
tyczaca wiosek tematycznych nie jest zbyt obszerna i koncentruje si¢ na studiach
poszczegolnych przypadkéw. Badacze analizuja procesy prowadzace do powstania
lub tez dzialalnos¢ konkretnych wsi (Bielski 2011), kilku wsi w jednym regionie
(Czapiewska 2012; Gluszak 2012) badz kilku wsi w jednej z gmin (Jankun et al.
2016), ewentualnie percepcje tego rodzaju oferty przez turystéw (Mackowiak,
Seelieb 2009). Ponadto istniejg prace po$wigcone koncepcji wioski tematycznej,
pokazujace cele i zalozenia tej formy aktywnosci spolecznej (Idziak 2008). W naszej
analizie wykorzystujemy wyniki dotychczasowych badan, by odtworzy¢ mechani-
zmy, dzigki ktérym tematyzacja zyskuje nasladowcow wsrod kolejnych spotecznosci
wiejskich, sktaniajgc ich mieszkancéw do wigkszej aktywnosci spotecznej i wspot-
pracy. W pracy korzystaly$my tez z materialéw wiejskich organizacji pozarzado-
wych, dokumentacji grantowych oraz materialéw prasowych.

Nie jest zamierzeniem autorek ocena dzialalnosci wiosek, nie pytamy o to, czy
to rozwigzanie faktycznie przyczynia sie do zmiany Zycia na terenach wiejskich ani
jakie czynniki wplywaja na sukces czy porazke danej wioski. Te pytanie sg istotne
i warto je stawia¢ w kolejnych badaniach, by lepiej rozumie¢ procesy spoteczne
zachodzgce na terenach wiejskich. Wstepne wnioski z tego rodzaju badan prze-
krojowych na prébie 63 wiosek opublikowano juz w opracowaniu Anny Ktoczko-
-Gajewskiej (2015), ale z pewnoscig wskazane jest przeprowadzanie dokladniejszych
analiz, bazujacych nie na telefonicznych wywiadach z pojedynczymi przedstawi-
cielami wiosek, a na twardszych danych.

2. Wioski tematyczne - powstawanie i dzialalnos¢

Wioski tematyczne w wigkszosci oferujg turystom réznorodne atrakcje — sa
to gtownie ustugi zwigzane z wybranym tematem. Z wywiadow telefonicznych
przeprowadzonych w 2013 r. wynika, ze w 86% wiosek turysci mogli wzia¢ udziat
w réznego rodzaju warsztatach (np. rekodzieta lub przygotowywania tradycyjnych
potraw), w 44% w ofercie byly gry terenowe. Nieco rzadziej mozna byto wziag¢ udziat
w lekcjach i pokazach czy tez festynach i biesiadach (odpowiednio 38% i 35%).
W 24% wiosek oferowano zwiedzanie z przewodnikiem, w 21% gry, zabawy i kon-
kursy, a w 19% powstaly $ciezki edukacyjne. Okolo potowa wiosek kierowata swoja
oferte tylko do grup zorganizowanych? Warto zwr6ci¢ uwage, ze zatozenie wioski

2 Bardziej szczeg6towy opis dziatalnosci i wstepna ocene jej efektéw oraz szczegdty doboru préby
mozna znalez¢ w publikacji Kloczko-Gajewskiej (2015).
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tematycznej nie wymaga wigkszych inwestycji infrastrukturalnych - wazny jest
pomyst i zaangazowanie mieszkancow.

0d 2003 r. idea wiosek tematycznych zyskuje nowych nasladowcow. Na rysun-
ku 1 przedstawiono liczbe wiosek dziatajacych (to znaczy majacych gotowa oferte)
w Polsce w latach 2003-20123. Jak wida¢, poczatkowo przyrosty byty niewielkie,
natomiast z kazdym rokiem wiosek przybywalo. Z innych zrédet (np. publikacji
réznych autoréw oraz okazjonalnych rozmoéw z przedstawicielami wiosek tema-
tycznych lub organizacji pozarzadowych) wiadomo, ze liczba wiosek nadal roénie,
jednak brak jest dokladnych danych, stad nie znalazlo to odzwierciedlenia na
rysunku.
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Rysunek 1. Liczba potwierdzonych wiosek tematycznych w Polsce w latach 2003—
2012 (nie uwzgledniono wiosek, ktére do 2013 r. zaprzestaty dziatalnosci lub jg za-
wiesity)

Figure 1. The number of confirmed thematic villages in Poland in 2003-2012 (the vil-
lages that suspended or abandoned the idea until 2013 were not included)

Zrédto: badania whasne.
Source: Own study.

Warto zwroci¢ uwage, zZe wioski nie powstaja réwnomiernie na terenie calej
Polski, ale raczej w obrebie wojewodztw. Liderem pod wzgledem liczby wiosek
w 2013 r. bylo wojewddztwo lubelskie, a nastepnie kujawsko-pomorskie i war-
minsko-mazurskie. Sg tez wojewddztwa, gdzie do polowy 2013 r. nie powstata
zadna wioska. Z danych przedstawionych w tabeli 1 wynika, ze o ile w ramach
jednego wojewddztwa o rozprzestrzenianiu si¢ idei wiosek decydowata czgsto

3 Liczbe te okreslono na podstawie wywiadéw z przedstawicielami wiosek, do ktérych udato sie
dotrze¢ w 2013 r., oraz dzigki przeszukiwaniu internetu i rozmowom z ekspertami; prawdopodobnie byla
ona zblizona do pelnej populacji.
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blisko$¢ geograficzna, to w skali krajowej nie mozna zauwazy¢ takiej prawidlowosci.
W poczatkowych latach wioski pojawiaty sie w tych wojewoddztwach, w ktérych
organizowano szkolenia majace na celu propagowanie tej idei, a kolejnos¢ wiaczania
sie poszczegdlnych wojewddztw zalezala od zainteresowania wladz lub organizacji
pozarzadowych.

Tabela 1. Pojawianie sie idei wiosek tematycznych w poszczegdlnych wojewddz-
twach w latach 2000-2013 (dane dla wiosek dziatajgcych w 2013r.) (N = 62)

Table 1. The emerging of the idea of thematic villages by regions in 2000-2013 (data
for active villages, 2013) (N = 62)

o Lo & v © N ® @ © =€ N ® £
© go o o =) =) o 1<) = - o o @
e 8o o S S <] <] S o o o o N
N QN N ~ ~ ~ ~ N N ~ ~ ~ S
Zachodnio- 1 - - - 1 1 - 1 - - - - 4
pomorskie
Warminsko- - - 1 1 - 3 1 3 - 1 - - 10
-mazurskie
Lubelskie - - - 1 1 1 1 4 4 - 1 - 13
Swietokrzyskie - - - 1 - - - _ _ _ _ _ 1
tédzkie - - - - 1 - 1 - - - - — 2
Opolskie - - - - 6 - - 1 - 1 - - 8
Podlaskie - - - - - 1 - 2 - — _ _ 3
Dolnoslaskie - - - - - 3 - - 1 - 3 1 8
Kujawsko- - - - - - 2 1 1 3 5 - - 12
-pomorskie
Podkarpackie - - - - - - - - 1 - - — 1
Pozostate - - - - - - - - - - _ _ 0

wojewddztwa

Zrédto: badania whasne.
Source: Own study.

Z biegiem lat zmienial si¢ czas potrzebny na zatozenie wioski tematycznej, liczac
od pojawienia sie pierwszego pomystu na takg dzialalnos¢ do przygotowania oferty
dla turystow (rysunek 2). Czas ten skrdcit si¢ z 2-7 lat do 0-3 lat. Prawdopodobnie
przyktad juz dzialajacych wiosek powodowal, ze mniejsze byly opory przed spro-
bowaniem nowego rodzaju dziatalnosci, chociaz mogly by¢ tez inne przyczyny, na
przyktad dostepnos¢ srodkéw na szkolenie.

Wies i Rolnictwo 3 (180)/2018 197



Anna Ktoczko-Gajewska, Olga Markiewicz

8

1 wioska
/ 0 2 wioski
6 @ 3 wioski
5 F @ 4 wioski

oferty dla turystéw
N

Liczba lat od pierwszego pomystu na stworzenie
w tej wsi wioski tematycznej do przygotowania

0 T — — — 1

0 2 4 6 8 10 12 14
Liczba lat od pojawienia sie idei wioski tematycznej w Polsce
Rysunek 2. Czas potrzebny na stworzenie gotowej oferty dla turystéw w zaleznos-
ci od nowosci idei tworzenia wiosek tematycznych (dane dla wiosek dziatajgcych
w 2013 roku) (N =59)
Figure 2. The time needed for preparing an offer for tourists since the idea of a the-
matic village was first put forward in a given village

Zrédto: badania whasne.
Source: Own study.

Wielu aktywistow, ktorzy tworzyli wsie tematyczne, na poczatku tego pro-
cesu bralo udzial w mniej lub bardziej formalnych szkoleniach, organizowanych
m.in. przez lokalne organizacje pozarzadowe. Podczas wywiadow udzielonych
w 2013 r. na pytanie o sposob przekonywania mieszkancéw do tego pomystu naj-
cze$ciej wymieniano warsztaty i szkolenia (ponad 20 wskazan), z ktorych czesé
dotyczyla bezposrednio dziatalnosci wiosek tematycznych, a cze$¢ innych zagad-
nien, np. rekodzieta. Niewiele mniej, bo prawie 20 respondentéw, wymienito for-
malne spotkania i nieformalne rozmowy z mieszkancami wsi, w ktérej planowano
wprowadzi¢ tematyzacje¢. W kilkunastu przypadkach mieszkancow nie trzeba bylo
przekonywac. Poza tym pojedyncze osoby wymienily wyjazdy studyjne do juz
istniejacych wiosek, posrednictwo szkoly oraz wzmianki o wsi w lokalnej prasie
i radiu.

Z powyzszych danych wynika, ze idea tematyzacji wsi si¢ rozprzestrzenia.
Poczatkowo byly to pojedyncze wsie, czesto szkolone przez te same osoby, a od
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2007 r. proces tworzenia wiosek nabiera tempa. Co prawda sg tez wsie, ktore po
kilku latach rezygnuja z dziatalnosci jako wioska tematyczna, ale s3 to stosunkowo
nieliczne przypadki (w 2013 r. na 78 dziatajacych aktywnie wiosek przypadalo 14,
ktore zrezygnowaly z tego pomystu). Respondenci podali nastepujace przyczyny
zarzucenia aktywnosci: klopoty zdrowotne i sprawy rodzinne gtéwnych aktywi-
stow; znalezienie pracy przez wigkszo$¢ osob zaangazowanych w dziatalnos¢ danej
wioski, co spowodowato brak czasu; konflikt pomigdzy liderem a wtadzami gminy;
konflikt wewnatrz wsi dotyczacy dziatalno$ci wioski; zmiana profilu dziatalnosci;
powolny spadek zainteresowania i zmeczenie.

Na podstawie danych mozna zaobserwowac, ze utworzenie wioski tematyczne;j
czesto skutkuje pojawianiem si¢ kolejnych w tej okolicy. Warto zastanowic sie,
dlaczego to zjawisko zyskuje popularno$¢. W tym celu autorki wykorzystaja teorie
dyfuzji, ktore zostang zaprezentowane w dalszej czgsci artykutu.

3. Teorie dyfuzji

W naukach spotecznych nie istnieje jedna teoria dyfuzji, ktérag mozna bytoby
postuzy¢ si¢ do wyjasnienia rozprzestrzenia si¢ idei tematyzacji wsi. Raczej odnoto-
wuje si¢ wiele podejs¢, ktére koncentrujg sie na réznych aspektach procesu rozprze-
strzeniania sie zjawisk. Przedmioty dyfuzji moga si¢ bardzo od siebie rézni¢. Moga
jej podlega¢ nowe produkty - jak zmodyfikowana genetycznie kukurydza (Ryan,
Gross 1943); nowe idee - jak na przyklad ruch odnowy wsi; nowe regulacje - jak
przepisy dotyczace bezpieczenstwa zywnosci (Post 2005). Bez wzgledu na to, co
jest przedmiotem dyfuzji, teorie te opieraja si¢ na zalozeniu, ze aktorzy spoleczni
nie dzialaja w izolacji, ale podejmujac dzialtania, inspiruja si¢ tym, co robig inni.
Zatem mierzac si¢ z pewnymi problemami, kieruja si¢ tym, jak podobne problemy
rozwigzano w innym kraju, miescie czy gminie, czy jak radzono sobie z podobnym
problemem w innej dziedzinie.

Jeden z najbardziej znanych badaczy dyfuzji, Everett Rogers, zajmujacy sie
zjawiskiem rozprzestrzeniania si¢ innowacji, definiowat dyfuzje jako proces komu-
nikowania. Jak twierdzil, informacja o innowacji moze by¢ przekazywana dwoma
kanatami: bezposrednio, w efekcie kontaktu z aktorem spotecznym, ktéry inno-
wacje juz implementowal, oraz posrednio - poprzez media. Rogersa interesowali
przede wszystkim aktorzy spoteczni przyjmujacy nowe rozwiazania (adaptatorzy).
Analizujac badania empiryczne dotyczace przyjmowania innowacji, odkryt, ze za-
lezno$¢ miedzy liczbg adaptatoréw i czasem, w jakim przyjmuja nowe rozwiazanie,
ma postac krzywej o ksztalcie litery ,,S”. Na poczatku liczba jednostek przyjmujacych
innowacyjne rozwigzanie ro$nie powoli, potem nastepuje gwaltowny wzrost, by na
koncu si¢ ustabilizowac¢ (Rogers 1983, s. 241-267). Rogers opracowal tez typologie

Wies i Rolnictwo 3 (180)/2018 199



Anna Ktoczko-Gajewska, Olga Markiewicz

adaptatorow, u podstaw ktorej lezy stopien otwartosci na nowo$¢, oraz wyrdznit
cechy innowacyjnych rozwigzan (atrybuty), ktore sprzyjaja ich rozprzestrzenianiu
(Rogers 1983, s. 210-238). Teoria dyfuzji Rogersa znajduje zastosowanie gtéwnie
do badania rozprzestrzeniania si¢ innowacji technologicznych, natomiast nie jest
w stanie w pelni wyjasni¢ procesu rozprzestrzenia si¢ praktyk spotecznych, polityk
czy instytucji. Powodem tego jest pominigcie w niej roli propagatoréw nowych roz-
wigzan oraz faktu, ze dyfuzja nie musi prowadzi¢ do homogenizacji. Jak wskazuja
Sidney Tarrow (2005) czy Fabrizio Gilardi (2012), w procesie dyfuzji zjawisk spo-
tecznych czesto dochodzi do zmian, ktére wynikaja miedzy innymi z koniecznosci
dostosowania zapozyczanych rozwigzan do lokalnych warunkéw. Zaleta podejscia
Rogersa jest natomiast definiowanie dyfuzji jako procesu komunikacji i zwrocenie
uwagi na kanaly komunikacji.

Dla badaczy wywodzacych si¢ z socjologii, nauk politycznych i stosunkéw mie-
dzynarodowych punktem wyjscia do rozwazan nad dyfuzja nie jest innowacyjnoé¢
danego rozwigzania, ale sam fakt jego pojawiania sie¢ w réznych miejscach. Dyfuzje
definiujg zatem jako proces, w wyniku ktérego dochodzi do rozprzestrzenia sig
nowych idei, praktyk, polityk i instytucji (Strang, Meyer 1993; Simmons, Dobbin,
Garrett 2008; Gilardi 2012). W swoich rozwazaniach koncentruja sie na relacji, jaka
taczy propagatora danych rozwigzan z ich odbiorcami. Jak wskazujg, propagatorami
i odbiorcami moga by¢ ci sami aktorzy: rzady, samorzady, organizacje regionalne jak
Unia Europejska, czy - jak wskazuje coraz wigcej badan - réznego rodzaju formalne
i nieformalne sieci, ktorych celem jest stworzenie miedzynarodowych standardéw
(McNamara 2002; Haas 1992). Relacje, ktdre tacza propagatora i odbiorce, réznia
sie, jesli chodzi o intensywno$¢ interakcji, jak rowniez stopien zaangazowania pro-
pagatora. Mamy tutaj do czynienia z calym spektrum mozliwosci. Na jednym jego
koncu sytuuja sie przypadki, gdy propagator narzuca badz wymusza na odbiorcy
przyjecie konkretnych rozwigzan. Przykladem moze by¢ dyfuzja polityk rozwoju
regionalnego w Europie Centralnej wymuszona przez Unie Europejska (UE) wraz
z akcesjg krajow regionu do wspdlnoty (Bruszt 2005). Na drugim koncu plasujq si¢
za$ sytuacje, gdzie propagator nie bierze udzialu w procesie dyfuzji, a jest jedynie
modelem i zrédlem inspiracji (izomorfizm) (DiMaggio, Powell 1983).

W badaniach nad dyfuzjg mozna wyodrebnic¢ trzy mechanizmy, ktére wyjas-
niajg, kiedy i w jakich okolicznosciach dochodzi do niewymuszonej dyfuzji. Te
mechanizmy to: spoteczne uczenie si¢ (social learning), konkurencja (competition)
oraz emulacja (emulation). U ich podstaw leza dwie odrebne logiki dziatania akto-
réw spolecznych, czyli instrumentalna i normatywna racjonalnos¢ (March, Olsen
1998; Habermas 1981). Instrumentalna racjonalnos¢ to gtéwne zalozenie spotecz-
nego uczenia si¢ i konkurencji. W pierwszym przypadku do rozprzestrzeniania
sie dochodzi, gdy przedmiot dyfuzji jest postrzegany jako skuteczne rozwigzanie
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lokalnych probleméw (Gilardi 2016). Biorcy szukaja zatem rozwiazan i zdobywaja
wiedze o tym, jak z podobnymi problemami radzono sobie gdzie indziej. Drugi
przypadek mozna zaobserwowac, gdy spotecznos$¢ lokalna przyjmuje dane rozwia-
zanie, by polepszy¢ swoja pozycje konkurencyjng. Z kolei normatywna racjonalnos¢
jest zasadniczym elementem emulacji. W tym przypadku propagatorzy postrzegaja
siebie jako swojego rodzaju misjonarzy, ktoérzy dysponuja wlasciwym modelem
i chcg sie nim dzieli¢. W tym kontekscie istotna jest wspoélnota, normy i symbole,
do ktorych odwoluja sie aktorzy spoleczni, a rozwigzanie nie musi dziata¢, by biorcy
chcieli je zastosowac u siebie (Finnemore, Sikkink 1998).

Ponadto badacze zajmujacy si¢ transnarodowymi organizacjami wskazuja, ze
rozprzestrzenianiu si¢ promowanych przez te organizacje rozwigzan sprzyja rodzaj
pomocy, jaka sa one w stanie zaoferowa¢ aktorom spofecznym zainteresowanym
ich wdrozeniem (Bruszt, McDermott 2014). Skuteczne wprowadzenie innowacji
jest bowiem stabym ogniwem w procesie dyfuzji. Mimo iz odbiorca uwaza, ze
dane rozwigzanie jest dobre, pozyteczne czy nawet niezbedne, moze mie¢ nadal
problem z jego zastosowaniem ze wzgledu na brak srodkéw czy niewystarczajaca
wiedzg, jak je wdrozy¢. Stad tez ci propagatorzy, ktorzy oferuja pomoc w zakresie
finansowania i rozwigzywania biezacych probleméw, przyczyniajg sie¢ do dyfuzji
w wigkszym stopniu niz ci, ktérzy tego nie robig.

Réznorodnos¢ podejs¢ do zjawiska dyfuzji i brak jednolitej teorii sprawiaja,
ze do wyjasnienia rosnacej popularnosci idei tematyzacji wsi stosujemy podejscie,
ktore czerpie z kazdej z omowionych powyzej koncepcji. Z koncepcji Rogersa
wykorzystujemy konceptualizacje dyfuzji jako procesu komunikacji innowacyjne;j
idei. W naszym przypadku przedmiotem dyfuzji jest nowa w polskiej rzeczywistosci
idea aktywizacji spotecznosci wiejskiej poprzez tematyzacje (Idziak, Idziak 2015).
Bazujac na podejsciu Rogersa, bedziemy w stanie ustali¢ kanaly, ktérymi komuni-
kowana byta idea wioski tematycznej. Podejscia socjologiczne pozwalaja nam nie
tylko zidentyfikowa¢ propagatorow tej idei i jej odbiorcéw, ale rowniez ustali¢, jaki
mechanizm sprawil, ze idee te zostaly uznane za warte implementacji. Ponadto po-
zwalajg zwroci¢ uwage na sam proces implementacji i wptyw dostepnosci pomocy
merytorycznej i finansowej na tempo rozprzestrzeniania si¢ nowych rozwigzan.

4. Tematyzacja wsi: idea, kanaly komunikacji, motywacje i implementacja

Idea wsi tematycznej wywodzi si¢ z koncepcji odnowy wsi, ktéra zrodzita
sie w Austrii i Niemczech, a nastepnie rozprzestrzeniala na inne kraje europej-
skie (Idziak, Wilczynski 2013). U jej podstaw lezy przekonanie, ze rozwoj wsi
powinien nastepowac w sposob, ktéry pozwala na zachowanie jej specyficznego
charakteru, bez ryzyka zbytniego ,,umiastowienia’, a jednoczesnie nie zmienia wsi
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w skansen. Poczatki takiego myslenia o rozwoju wiejskim siegaja lat 50. XX w., kiedy
to w Niemczech Zachodnich rozpoczeto modernizacje wsi i jej odnowe urbani-
styczna. Niejednokrotnie skutkowala ona zniszczeniem tradycyjnej zabudowy oraz
ostabieniem tkanki spofecznej. W reakcji na to zjawisko pojawily si¢ organizacje
i grupy badawcze, ktdre staraly si¢ zwrdcic uwage na zagrozenia ptynace z moderni-
zacji. Dzigki prowadzonym przez nie akcjom tematem zainteresowal si¢ Parlament
Europejski, ktéry pod koniec lat 80. przeprowadzit ,, Europejska Kampanig¢ na Rzecz
Rozwoju Srodowisk Wiejskich” Jej celem byto uswiadomienie decydentom, ze od-
nowa wsi powinna rozwijac si¢ rownolegle na kilku plaszczyznach: w gospodarce,
w architekturze, zyciu spotecznym i §rodowisku naturalnym.

W 1994 r. transnarodowa organizacja pozarzagdowa o nazwie Europejska Rada
na Rzecz Rozwoju Wsi i Malych Miast (ECOVAST) opracowala ,,Strategie dla
Wiejskiej Europy”, ktora zastapila koncepcje modernizacji koncepcja odnowy wsi.
Od tego czasu coraz wiecej uwagi po$wieca sie spolecznosci wiejskiej, miedzy in-
nymi poprzez zwigkszenie reprezentacji wsi podczas tworzenia planow i projektow,
jak réwniez wykorzystanie (i rozwijanie) talentow mieszkancéw dla dobra spolecz-
nosci. Istotnym elementem rozwoju europejskiego ruchu odnowy wsi byly ustalone
w 1996 r. zasady ,,koncepcji rozwoju terenéw wiejskich i odnowy wsi w Europie”,
opracowane przez Europejska Wspdlnote Robocza do spraw Rozwoju Obszarow
Wiejskich i Odnowy Wsi. Jednym z widocznych przejawéw materializowania si¢
idei odnowy wsi jest tworzenie wiosek tematycznych. Pierwsze z nich powstawaty
juz w 1992 r., a w sposob zorganizowany zaczely by¢ tworzone w 2000 r. w Dolnej
Austrii przy wsparciu lokalnych wtadz i funduszy europejskich.

Zaczatek polskich wiosek tematycznych to wioska wierzby — Wierzbinek, ktorej
poczatki siegajg 1997 r. Wisig niejako modelowg, ktérej udato si¢ osiggnac sukces
i od ktorej zaczela si¢ popularno$¢ tematyzacji, jest Sierakowo Stawienskie, znane
obecnie jako Wioska Hobbitéw. Pomyst na stworzenie wioski tematycznej zostal
zaproponowany przez socjologa, Wactawa Idziaka, podczas prac nad aktualizacja
strategii rozwoju tej popegeerowskiej gminy borykajacej si¢ z problem bezrobocia
i odptywu mieszkancéow (Wioska z pomystem 2010). Na fali spodziewanej popu-
larnoéci filmu Wtadca Pierscieni (bylo to na rok przed jego planowang premierg)
na temat przewodni wybrano Hobbitéw. Koncepcje, ktéra zaktadala przygotowa-
nie atrakcji turystycznych, takich jak gry terenowe, $ciezki tematyczne, warsztaty
oraz cykliczne imprezy, udalo si¢ wdrozy¢ dzigki grantom pozyskanym z Fundacji
Wspomagania Wsi, Fundacji Akademia Rozwoju Filantropii w Polsce, Fundacji

4 Byla ona tworzona w ramach projektu Phare nr P 9312/08-01/470P, pt. ,,Szkolenie lideréw $rodowisk
wiejskich w zakresie praktycznego przygotowania lokalnych programéw rozwoju oraz w zakresie tworzenia
rolniczych grup marketingowych”
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Batorego i Polsko-Amerykanskiej Fundacji Wolnoéci. Jednak impulsem do dal-
szego rozwoju, ktory przyczynit si¢ do ugruntowania Wioski Hobbitéw i posze-
rzenia oferty, byly fundusze unijne. W 2005 r. powstata organizacja pozarzagdowa
Partnerstwo ,,Razem’”, ktdrej celem bylo wzmocnienie Sierakowa, utworzenie ko-
lejnych wsi tematycznych, jak réwniez opracowanie modelu tworzenia wioski oraz
upowszechnianie tej idei°. Partnerstwo ,Razem”, w ktorego sklad weszta Fundacja
Wspomagania Wsi (FWW) oraz kilka stowarzyszen lokalnych, otrzymalo na ten
cel 2,6 mln zI (catkowity koszt programu wynidst 3,5 mln zI) z Europejskiego
Funduszu Spolecznego w ramach Programu Inicjatywy Wspolnotowej Equal.
Efektem programu byto powstanie w wojewoddztwie zachodniopomorskim czte-
rech kolejnych wiosek®. Ponadto powstal przewodnik metodyczny: ,Wymysli¢
wie$ od nowa. Wioski tematyczne” (Idziak 2008), strona internetowa po$wigcona
wioskom oraz materialy szkoleniowe. Partnerstwo ,Razem” nawigzalo wspotprace
réwniez ze wsiami z Portugalii, Stowacji i Wloch w ramach ponadnarodowego
partnerstwa Eurovillage. Projekt ten zostal nagrodzony przez Ministerstwo Rozwoju
Regionalnego i Komisje Europejska (FFW).

Modelowym rozwigzaniem wypracowanym w wojewodztwie zachodniopo-
morskim zainteresowaly si¢ inne fundacje i stowarzyszenia. Na przyktad w 2008 r.
Forum Inicjatyw Rozwojowych popularyzowalo ide¢ tworzenia wsi tematycznych
na Podlasiu, organizujac spotkania informacyjne oraz wyjazdy do zachodniopo-
morskich wsi tematycznych. Z kolei Fundacja Prym zrzeszajaca pie¢ gmin w woje-
wodztwie 16dzkim starala si¢ zarazi¢ tg ideg ich mieszkancow, organizujac warsztaty
ze specjalizacji wsi oraz wyjazdy studyjne do modelowych wsi w wojewddztwie
zachodniopomorskim (Jesionowska-Zawadzka 2011). Obie te inicjatywy uzyskaty
wsparcie z Funduszu EQUAL. Jak wynika z wywiadéw telefonicznych przeprowa-
dzonych wsrdd przedstawicieli ponad 60 wiosek w 2013 r. oraz ankiet’ zebranych
w 2016 1., poczatkowo mieszkancy wsi zazwyczaj dostawali propozycje utworzenia
wioski tematycznej od kogo$ z zewnatrz, np. wladz gminy lub organizacji poza-
rzadowej. Z czasem coraz czesciej dowiadywali sie o wioskach dzieki bliskosci
geograficznej lub z medidw (zazwyczaj lokalnych). Po pewnym czasie tworzenie
wiosek tematycznych pojawilo si¢ rowniez w programach szkolen dla stowarzyszen.

Jedna z inicjatorek powstania wsi ,,Biegun Zimna i Sera” w Wizajnach tak
opisuje sposob, w jaki dowiedziala si¢ o wsi tematycznej: ,,Gdy zostalam prezesem

5 http://fundacjawspomaganiawsi.pl/activity/partnerstwo-razem-ramach-inicjatywy-wspolnotowej-
-equal/ [dostep: 20.09.2017].

6 Te wioski to: Dabrowa — Wioska Zdrowego Zycia, Iwiecino - Wioska Korica Swiata, Paproty - Wioska
Labiryntéw i Podgérki — Wioska Bajki i Rowerdw.

7 Ankieta zostala przeprowadzona na I Ogélnopolskim Kongresie Wiosek Tematycznych wiosng
2016 r. Sposéréd zarejestrowanych przedstawicieli 54 wiosek odpowiedzi udzielito 38 0séb.
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[stowarzyszenia Macierzanka powstatego do promocji seréw regionalnych - przyp.
autorek], zastanawialam si¢, co mozemy jeszcze robi¢. Korzystalam z kurséw i szko-
lent. Tam uslyszatam o wioskach tematycznych” (Fandrejewska 2013). Stosunkowo
niewielka czes¢ os6b dowiedziala si¢ o idei tematyzacji z medidéw, pomimo pojawia-
jacych si¢ publikacji i programéw. Na przyklad Partnerstwo ,,Razem” promowato
ide wsi tematycznych w 40-minutowym materiale, ktory ukazal sie telewizji Polsat
oraz w stacji TVN.

Wraz z unijng perspektywa budzetowa na lata 2007-2013 inicjatorzy two-
rzenia wiosek uzyskali mozliwo$¢ korzystania ze wsparcia w ramach Programu
Operacyjnego Kapital Ludzki, pozyskujac granty w wysokosci do 50 000 ztotych.
Pienigdze te mogly by¢ w przewazajacej wigkszosci wydane na réznego rodzaju
szkolenia (w tym dotyczace tworzenia wioski tematycznej i obslugi turystéw),
a takze na wizyty w istniejacych juz wioskach i pomoc w znalezieniu lidera lo-
kalnego. Pienigdze musialy by¢ spozytkowane przede wszystkim na rozwoj oséb,
ktore tworzg wioske. Z tych srodkow skorzystalo miedzy innymi Elblgskie Stowa-
rzyszenie Wspierania Inicjatyw Pozarzagdowych propagujace idee wiosek na Warmii
i Mazurach. W okresie od 2008 do 2015 r. Wactaw Idziak wraz z Zong i synem konty-
nuowal prace upowszechniajace wioski tematyczne i pracowat w sumie w 70 wsiach
na terenie calej Polski oraz na Ukrainie.

Na rysunku 3 przedstawiono sposob, w jaki idea tematyzacji, czyli co$ nie-
materialnego, rozprzestrzeniata si¢ Polsce i urzeczywistnita w postaci utworzenia
ponad 100 wiosek tematycznych. Mozna wyodrebni¢ gléwnych aktoréw procesu
dyfuzji: propagatoréw idei, jej odbiorcéw oraz instytucje Unii Europejskiej, ktore
ulatwialy proces rozprzestrzeniani si¢ idei oraz jej implementacje.

& %
& 2.

Idea Kanaty Decyzja . Wioska
. et .. Implementacja
tematyzacji komunikacji o tematyzacji tematyczna

Unia
Europejska

Propagatorzy
tematyzacji

Odbiorcy tematyzacji

Rysunek 3. Proces dyfuzji idei wsi tematycznej
Figure 3. The diffusion of the idea of thematic villages

Zrédto: opracowanie wiasne.
Source: Own study.
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Proces dyfuzji idei tematyzacji nabiera tempa, poniewaz w 2016 r. czg$¢ wiosek
zalozyla ogélnopolska sie¢ wiosek tematycznych. Przynalezno$¢ do niej naktada na
czlonkéw niewielkie zobowigzania, np. posiadanie oferty dla turystow w wymiarze
nie mniejszym niz okreslony w regulaminie (limit ten nie jest wygérowany). Z an-
kiety przeprowadzanej wérdd uczestnikéw kongresu zalozycielskiego wynika, ze
przedstawiciele wiosek oczekuja od sieci przede wszystkim rozwoju, wspolpracy
i wsparcia. Prawie 40% respondentéw widzi sie¢ jako okazje do wspolnej promo-
cjiiprowadzenia marketingu, tyle samo oczekuje wymiany doswiadczen pomiedzy
wioskami i wspolnej edukacji. Na pomoc w pozyskiwaniu funduszy i wspélnym
przygotowywaniu projektéw liczyto 13%. Stworzenie organizacji zrzeszajacej wioski
tematyczne oznacza instytucjonalizacje pomystu, co moze spowodowac ujednoli-
cenie oferty, chociaz moze tez mie¢ skutek odwrotny — poszerzenie oferty dzigki
wymianie informacji. Jezeli wspdtpraca pomiedzy wioskami w ramach ogélno-
polskiej sieci bedzie satysfakcjonujaca, zrzeszenie moze zwigkszy¢ widocznosé
wiosek w przestrzeni publicznej, a co za tym idzie - spowodowa¢ dalszy wzrost
zainteresowania tg idea.

5. Podsumowanie i wnioski

Co sprawia, ze wiejskie spolecznosci interesuja sie tematyzacja na tyle, by chcie¢
wecieli¢ ja w zycie? Jak pokazuja poszczegdlne studia przypadkow, tam, gdzie po-
wstaly wsie tematyczne, istnialta przestrzen do zmiany. Pierwsze wsie utworzono na
terenach borykajacych si¢ z wyzwaniami rozwojowymi i problemami spotecznymi
takimi jak bezrobocie i wyludnienie (Bielski 2011; Czapiewska 2012). Tematyzacja
oferowala nowy sposob radzenia sobie z istniejagcymi problemami. Byla postrzegana
przez lideréw wiejskich, lokalne wtadze i mieszkancéw jako szansa na zmiane oraz
rozwigzanie, ktére moze umozliwi¢ pokonanie trudnosci rozwojowych i popra-
wienie codziennej egzystencji. W przypadku wspomnianego wczesniej Sierakowa
idea stworzenia wioski tematycznej pojawila si¢ w momencie, gdy wie§ stala przed
koniecznoscig aktualizacji strategii rozwoju. W Karwnie inicjatywg zainteresowat
sie Gminny O$rodek Pomocy Spotecznej, na co dzien probujacy rozwiazac prob-
lemy mieszkancéw. W Wizajnach szukano pomystéw na przyspieszenie rozwoju.
Jednak atrakcyjno$¢ tematyzacji nie wynika jednie z tego, ze oferuje ona nowy
sposob rozwigzywania problemow, ale rdwniez z faktu, ze sposéb ten nie wigze sie
z konieczno$cig ponoszenia duzych nakladéw finansowych. Stworzenie wsi tema-
tycznej wymaga przede wszystkim zaangazowania mieszkancow i wspétdziatania.
Ponadto dzialanie takie nie stoi w sprzecznosci z polityka rozwoju regionalnego,
ma poparcie wladz krajowych i regionalnych, co m.in. znajduje odzwierciedlenie
w nagrodach przyznawanych wsiom tematycznym oraz przejawia si¢ w mozliwosci
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pozyskania wsparcia finansowego na utworzenie wsi tematycznej. Wszystkie te
elementy wskazuja, Ze mechanizmem stojagcym za dyfuzjg tego rozwigzania jest
mechanizm spolecznego uczenia si¢. Liderzy wiejscy szukaja bowiem pragmatycz-
nych sposobéw rozwigzywania konkretnych probleméw i postrzegaja tematyzacje
w tym pomocna.

Zastosowanie teorii dyfuzji do analizy zjawiska powstawania wiosek tematycz-
nych pozwala nam lepiej zrozumie¢, w jaki sposéb dochodzi do rozprzestrzenia sig
nowych koncepcji rozwojowych na wsi. Wskazujemy, ze propagatorami tworzenia
wiosek tematycznych w Polsce byli poczatkowo badacze wsi. Bardzo duza role w jej
rozprzestrzenianiu si¢ odegral, zwlaszcza w poczatkowym okresie, Wactaw Idziak
oraz jego rodzina. Idziakowie do dyfuzji idei wykorzystywali przede wszystkim bez-
posredni kontakt z czlonkami spotecznosci wiejskiej (w tym z wtadzami i wiejskimi
aktywistami), uczestniczac w spotkaniach i organizujac szkolenia, warsztaty oraz
wyjazdy studyjne. Po kilku latach, wraz z rosnaca liczbg wiosek, idea zyskata kolej-
nych propagatoréw wérod organizacji pozarzagdowych i samych mieszkancow wsi.

Tworzenie wiosek zajmuje coraz mniej czasu, a czynnikiem sprzyjajacym ich
popularnosci sg sukcesy pierwszych osrodkéw podejmujacych to wyzwanie. Idea
wsi tematycznej zyskata popularnos¢, poniewaz byta postrzegana jako atrakcyjny
sposob radzenia sobie z wyzwaniami rozwojowymi. Jako rozwigzanie niskokosz-
towe, wpisujace sie w szerszg koncepcje rozwoju regionalnego, stanowi racjonalna
opcje dla mieszkancow szukajacych sposobdw na rozwoj wsi. Jednoczesnie warto
zauwazy¢, ze w procesie dyfuzji duza role odegraly instytucje Unii Europejskiej,
oferujac fundusze na szkolenia i akcje informacyjne o tej idei, co znaczaco utatwito
jej implementacje. Jest to zgodne z wynikami badan Jerzego Wilkina (2008), ktory
wskazuje, ze ze wszystkich dziatan podejmowanych na polskiej wsi integracja eu-
ropejska miala najsilniejszy wplyw na jej modernizacje. Badacze zajmujacy si¢ eu-
ropeizacja, czyli wplywem Unii Europejskiej na tempo i ksztatt zmian w politykach
nowych krajoéw czlonkowskich (np. Borzel 2005; Grosse 2002), wskazuja, ze Unia
nie tylko wymusza i narzuca preferowane przez siebie rozwigzania krajom trans-
formujacym, ale tez wspiera r6znorodne dzialania i instytucje powstajace oddolnie,
o ile wpisujg si¢ one w strategiczne dokumenty programowe Unii Europejskiej.
Woéwczas takie inicjatywy majg szanse na pozyskanie finansowania z unijnego
budzetu. Od 1997 r. i przyjecia Agendy 2000 w unijnej polityce akcentowane jest
wielofunkcyjne podejscie do rozwoju wsi i rolnictwa (Adamowicz 2005; Grosse,
Hardt 2010), a wsie tematyczne, jak dowodza Wactaw Idziak i Ryszard Wilczynski
(2013), wpisuja si¢ w ten model rozwojowy.
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The Spread of Thematic Village Idea in Poland

Abstract: Since 1997, more and more thematic villages have been emerging in Poland.
Their development is based on a specific idea, such as a craft, fairy-tale, or a product.
An idea to create such villages came from Austria and Germany, and during the first few
years it was materialised based on grants from several foundations and the UE. The idea
was spreading partly in an organised way (through development plans and community
involvement programmes), and partly spontaneously. For the vitality and development
of this idea it was essential to have a devoted promoter who wrote a handbook on thematic
villages establishment.

Keywords: diffusion of ideas, thematic villages, rural development.
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