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WPLYW ZJAWISKA ,,FUTBOLIZACJI” NA KULTURE
WSPOLCZESNEJ WSI POLSKIEJ

Streszczenie: Sport upowszechnil si¢ na polskich obszarach rustykalnych w drugiej polowie
XX wieku, pehitl przy tym funkcje adaptatora innowacji o zasadniczo miejskiej prowenien-
cji, czesto sprzecznych z tradycyjnym, chlopskim stylem zycia. Dynamicznie rozwijana
w ostatnim czasie i niezwykle regularna dziatalno$¢ amatorskich klubow pitkarskich oraz
rozwoj mediow elektronicznych przyczynily si¢ do ekspansji na obszarach wiejskich kultury
futbolowej”. Artykul jest proba ogodlnej deskrypcji immanentnego sktadnika tej kultury
tj. zjawiska kibicowania. Osia rozwazan jest analiza zwiazkéw fanow z klubem pitkarskim
i spotecznoscia lokalna oraz przejawow kibicowskiej aktywnosci w realiach matych, wiej-
skich wspolnot. Autorzy, opierajac si¢ na materiatach zebranych w toku wieloletnich badan
klubow pitkarskich w centralnej Polsce, probuja wskaza¢ miejsce nowych, zglobalizowanych
elementow kultury futbolowej w spoteczno-kulturowej przestrzeni polskiej wsi. Chca row-
niez odpowiedzie¢ na pytanie o mozliwy wptyw futbolizacji na rozwoj spotecznosci lokalnych
w warunkach wolnego rynku oraz okresli¢ prawdopodobny kierunek dalszych przeobrazen
zjawiska kibicowania na wsi.

Stowa kluczowe: kibicowanie, kultura, wies, futbol, spotecznosé¢ lokalna, klub sportowy

WPROWADZENIE

W ostatnim czasie obserwujemy w polskim dyskursie nauk spotecznych ozywione
zainteresowanie problematyka sportowa. Intensyfikacje socjologicznych rozwazan
0 sporcie i jego miejscu we wspolczesnym Swiecie mozna w jakiej§ mierze wigzaé
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z organizacja w Polsce pitkarskich Mistrzostw Europy UEFA Euro 2012 i z dysku-
sja o korzysciach dla rozwoju spotecznego, jakie moze (mogta) nie$¢ ze soba ta im-
preza. Na pierwszy plan wysungta si¢, co w tym kontekScie oczywiste,
»problematyka futbolowa” i konstytutywny dla niej fenomen: kibicowanie. Niestety,
owa moda nie owocuje jak dotad opracowaniami, ktore wprowadzityby do biezacej
debaty o polskim sporcie watek wiejski. Temat kultury fizycznej na obszarach rusty-
kalnych, a pitki noznej w szczego6lnosci, zdaje si¢ pozostawaé dzi$ dla badaczy spo-
tecznych terra incognita. Niewiedza ta jest w polskich realiach pewnym
paradoksem, mozna bowiem dostrzec przynajmniej trzy przestanki do podjgcia te-
matu wiejskiego sportu. Po pierwsze: kluby sportowe tworza de facto (pomijajac
OSP) najliczniejsza kategorig trzeciego sektora na wsi [Przewlocka i in. 2013], win-
ny by¢ wiec przedmiotem uwagi szerokiego grona badaczy zajmujacych si¢ rozwo-
jem spoteczenstwa obywatelskiego, zwlaszcza definiowanego w kategoriach
Putnamowskich. Po drugie: sport, co zostato juz stwierdzone na gruncie polskiej so-
cjologii [Wohl 1977], stanowi narz¢dzie zmiany spotecznej i transmisji innowacji;
powinien wigc znajdowac si¢ w centrum zainteresowania badaczy zajmujacych si¢
procesami modernizacji polskiej wsi. Po trzecie wreszcie: powstajace wokot sporto-
wej rywalizacji zjawiska kultury sa wysoce ekspansywne — zwlaszcza uniwersalne,
wytworzone wokot pitki noznej warto$ci, postawy i wzory zachowan daja si¢ tatwo
zinternalizowa¢ w skrajnie odmiennych warunkach spotecznych. Mozna wigc przy-
puszczad, ze znalazty one niszg w kulturowej przestrzeni polskiej wsi 1 tu ewoluuja,
stajac si¢ przejawem glokalizmu [por. Giulanotti, Robertson 2004].

Celem niniejszego artykutu jest czesciowe wypelnienie zasygnalizowanej wyzej
luki. Wychodzac od ostatniej z przywotanych przestanek i wpisujac si¢ jednocze-
$nie w wiodacy, kulturalistyczny nurt refleksji, chcemy nakresli¢ ramy zjawiska ki-
bicowania w spotecznoséciach wiejskich — zjawiska nie tylko fascynujacego ze
wzgledu na bogactwo tresci kulturowych w nim zawartych, ale nade wszystko (jak
sadzimy) waznego dla deskrypcji explicite kultury wspotczesnej polskiej wsi 1 jej
dynamicznych przeobrazen. Bazujemy na materiatach zgromadzonych w toku eks-
ploracyjnych (opisujacych dotychczas nieodkryte pola aktywnosci spotecznej) ba-
dan dziatalnosci stowarzyszef kultury fizycznej na terenach wiejskich centralnej
Polski, ktore realizowane sa od 2007 roku (z przerwami), z zastosowaniem metodo-
logii jakoSciowe]j (przede wszystkim obserwacji uczestniczacej). Prezentowane
w tekscie konstatacje dotycza dwoch podstawowych zagadnien: 1) specyficznej po-
zycji aktoréw spotecznych bioracych udzial w procesie kibicowania w matych
wspolnotach lokalnych, 2) przejawéw kultury kibicowskiej na polskiej wsi®. Roz-
wazania te maja charakter przyczynkowy. Wynika to zaréwno z ,,pojemno$ci” za-
gadnienia, wymagajacego opracowania stricte monograficznego, jak tez
z dostrzeganych przez autoréw w toku badan in vivo ograniczen metodologicznych,
ktoére nie pozwalaja na obecnym etapie formutowaé kategorycznych i bardziej
szczegotowych wnioskow dotyczacych wielu ujawnionych zjawisk. Problemy te sa

3 Artykut niniejszy jest proba szerszego spojrzenia na zagadnienie ekspansji i réznicowania zja-
wiska kibicowania na obszarach wiejskich. Wstepne — acz, jak sadzimy, nadal aktualne — spostrze-
zenia dotyczace tego tematu opublikowano w jednym z tomoéw serii ,,Co si¢ dzieje ze
spoteczenstwem?” [Burdyka 2011b].
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pochodng wzglednej hermetycznosci wiejskich klubow sportowych, podejrzliwosci
lokalnych spotecznosci w stosunku do badaczy oraz ciagle aktualnej grozby silnej
identyfikacji badaczy z druzynami pitkarskimi w trakcie dlugotrwatej obserwacji
(kwestia udzielajacych si¢ w czasie widowisk emocji). Co ciekawe, podobne trud-
nosci odnotowywano w badaniu subkultury kibicowskiej na stadionach kluboéw
wielkomiejskich [Kossakowski i in. 2012]. Z tej przyczyny ograniczyliSmy w tek-
$cie liczbg odwotan faktograficznych, ktére cho¢ ilustrowaé mogtyby szereg tez,
jednoznacznie wskazywatyby tez obiekty badania i utrudniaty tym samym dalsze
studium terenowe.

DZIALALNOSC KLUBU SPORTOWEGO W SPOLECZNOSCI
WIEJSKIEJ

Kluby pitkarskie, dziatajace na obszarach wiejskich, nie byty dotad przedmiotem
osobnej, poglebionej refleksji. W polskich opracowaniach lokowane sa (jak cata ka-
tegoria klubow sportowych) w gronie stowarzyszen hobbystycznych. Nadal nie
uznaje si¢ ich za instytucje wazne dla rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego [Glin-
ski 2006], ani tez nie wymienia w gronie wiejskich instytucji dziatajacych na polu
kultury [Nowinski 2011]. Z prowadzonych przez nas analiz wynika, iz kluby nalezy
okresli¢ jako nieklasyczne wiejskie organizacje pozarzadowe. Zasadno$¢ tego
okreslenia wynika z zaobserwowanego, w swej istocie eklektycznego, konglomera-
tu cech. Sktadaja si¢ nan wtasnosci typowe dla wiejskich NGO, czyli: 1) dziatalno$é¢
usytuowana pomi¢dzy sfera oficjalnie dziatajacych instytucji a sfera nieformalna,
2) silne powiazania z samorzadem, 3) lokalny zasi¢g dzialania, 4) maskulinizacja
cztonkostwa, 5) oparcie dziatalnosci na nieodptatnej pracy cztonkow [Herbst 2008],
jak rowniez cechy specyficzne, rzadko spotykane w wiejskich organizacjach: 6) re-
gularnos$¢ funkcjonowania, 7) brak zwiazku dziatan z typowymi dla wsi formami
aktywnosci (np. z praca w rolnictwie), 8) miejska proweniencja i miejskie odpowied-
niki, 9) trwanie w sformalizowanych, ponadlokalnych sieciach powiazan (np. PZPN,
Zrzeszenie LZS).

Dziatalno$¢ amatorskich klubéw pitkarskich nie ma charakteru li tylko sportowe-
go (cho¢ niewatpliwie ten wymiar jest konstytutywny dla stowarzyszenia kultury fi-
zycznej) 1 przejawia si¢ w roznych funkcjach, jakie pelnia w Zyciu spoteczno$ci
lokalnej. Wyr6zni¢ tu mozemy przede wszystkim:

a) funkcje spajajaca — klub to oSrodek integracji spotecznej dla mieszkancow
wsi. Widowisko sportowe wzmaga zwarto$¢ grupy cztonkow klubu, jak réwniez
grupy osob obserwujacych pitkarska rywalizacj¢ migdzy dwiema druzynami.
Teren wokot boiska przemienia si¢ przy okazji meczu, na kilka godzin w tygo-
dniu, w pelnoprawna przestrzen publiczna i jedna z nielicznych dzi$ ,,agor” wio-
skowego zycia. Uczestnictwo w nim daje mozliwo§¢ wymiany informacji
z zycia codziennego wsi, jak rowniez podtrzymywania kontaktow migdzy jej
mieszkancami, co w dobie powszechnych wahadlowych migracji do pracy
1 szkoly ma kluczowe znaczenie dla spojnosci lokalnej wspdlnoty. Mecz pitkar-
ski przyczynia si¢ wige do zaspokojenia potrzeby ,,bycia razem”. Ten wybitnie
relacjogenny charakter meczu pilkarskiego wspotgra z teza o posttrybalnej
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naturze imprez kulturalnych na wsi, objawiajacej si¢ w pozytywnym warto$cio-
waniu wszystkich wydarzen skupiajacych na krotki czas ludzi w jednym miej-
scu 1 pozwalajacych im wspdlnie ,.konsumowac” rozrywke [Szlendak 2011].
Warto réwniez zauwazy¢, iz obecno$¢ organizacji sportowej w spotecznosciach
zmarginalizowanych sprzyja ich rewitalizacji poprzez przyczynianie si¢ do kre-
owania i wzmacniania spajajacego kapitalu spotecznego [Jarvie 2003, s. 146] —
stanowi wigc czynnik prorozwojowy.

funkcj¢ tozsamos$ciotworcza — klub staje si¢ jednym z wyznacznikéw
tozsamosci wspoélnoty lokalnej. Mozna stwierdzic¢, ze jest to przyktad nowocze-
snego uspolecznienia w ramach wspolnoty wiejskiej. Regularne ,,wdrukowy-
wanie” emocji w zycie wspolnoty lokalnej (meczem pitkarskim zyje nierzadko
cata okolica, nie tylko ci, ktorzy sa na nim obecni), jak rowniez eksponowanie
w miejscach publicznych gadzetéw z emblematem klubu, uwypukla wyrazny
podziat na ,,my” i ,,oni”. Powtarzane przy takich okazjach i poza nimi narracje
o historii miejscowej druzyny, ktorych bohaterami sa konkretne, realnie zyjace
osoby, a osnowa znane okolicznosci z zycia wsi, przyczyniaja si¢ do wytworze-
nia wigzi z miejscem, jako naznaczona ludzka obecnoscia, (,,0swojona”) prze-
strzenia. Jest to szczegélnie istotne w sytuacji, gdy wie§ nie ma innych
instytucji zycia zbiorowego (np. gdy zlikwidowano w miejscowosci szkotlg),
ktore mogtyby pehi¢ funkcje depozytariusza zbiorowej pamigci. Poprzez sys-
tematyczng dziatalno$¢ sportowa, bedaca pochodna uczestnictwa w rozgryw-
kach ligowych, klub porzadkuje czas w lokalnej wspoélnocie. Kolejki, rundy,
sezony uktadaja si¢ w powtarzajace si¢ cykle. Mozna wrgcz moéwié o ,,czasie
pitkarskim”, ktory obok czasu liturgicznego jest ostatnia, wzglednie stabilna
i dajaca si¢ wyrdzni¢ osia temporalng w zyciu wspotczesnej wiejskiej wspolno-
ty. Oczywiscie, jest on na co dzien odczuwany wylacznie przez tych mieszkan-
cow, ktorych egzystencja obejmuje pole aktywnosci klubu. Niemniej momenty
kluczowe, graniczne (np. pierwszy mecz w sezonie) sa do§wiadczeniem dla ca-
tej spotecznosci lokalnej. W tym sensie mozna uzna¢ klub pitkarski za czgs$¢ lo-
kalnego uniwersum symbolicznego, czyli podloza wszelkich znaczef, ktore
organizuje rzeczywisto$¢ zycia codziennego jednostek [Berger, Luckmann 1983,
s. 156-159];

funkcje polityczna — silne osadzenie klubu w spotecznosci wiejskiej, po-
dobnie jak innych organizacji utrwalajacych tozsamo$¢ zbiorowa, przektada si¢
na jego instrumentalne wykorzystanie przez lokalne instytucje wladzy. Dostrze-
gaja one w klubie narzedzie pomocne w procesie inwestowania w wizerunek
miejscowego samorzadu: wizerunek ten pozytywnie wzmacnia posiadanie roz-
poznawalnego, osiagajacego sukcesy zespotu sportowego, ktérym np. bedzie si¢
mozna pochwali¢ w czasie lokalnych imprez kulturalnych. Klub traktowany jest
wowczas jako jeden z wyznacznikdéw prestizu gminy lub miasta. Nie bez zna-
czenia pozostaja takze polityczne aspiracje samorzadowych decydentéw — spor-
towcy 1 kibice lokalnych druzyn sa gronem wyborcéw, o glos ktorych warto
zabiega¢. Widok wdjta w klubowym szaliku nie jest wigc rzadkoscia w czasie
spotkan pitkarskich na najnizszym szczeblu rozgrywek, a jego obecnos$¢ w trak-
cie klubowych uroczystosci (np. spotkania wigilijnego), podsumowan rundy czy



sezonu to wregcz typowy obrazek. Zainteresowanie i przychylno$¢ wtadz ma dla
spotecznosci klubowej kluczowe znaczenie, gdyz wsparcie srodkami publiczny-
mi jest w polskich realiach warunkiem sine qua non udziatu w oficjalnych roz-
grywkach pitkarskich.

KIBIC JAKO ELEMENT STRUKTURY KLUBU

Dla okreslenia pozycji kibica w polu dzialalno$ci wiejskiego klubu zasadnicze zna-
czenie ma fakt funkcjonowania amatorskiego klubu pitkarskiego — jak juz wskazali-
$my — w dwoch wymiarach [Burdyka 2011a]:

a) formalnym — dziala najczesciej jako stowarzyszenie kultury fizycznej, zare-
jestrowane w ewidencji prowadzonej przez starostwo powiatowe badz wpisane
do Krajowego Rejestru Sadowego, posiada zatem oficjalny statut, struktureg or-
ganizacyjna i ciato kierownicze oraz oficjalng listg¢ cztonkoéw; jest ponadto osa-
dzony w ponadlokalnych, sformalizowanych sieciach (np. PZPN);

b) nieformalnym - dziala na zasadzie dobrowolnego, motywowanego prywat-
nie uczestnictwa; wytwarza kulturg klubu, bazujac przy tym na bezposrednich,
osobowych (majacych przedluzenie na innych ptaszczyznach zycia spoteczne-
go) relacjach osob partycypujacych w pracach klubu.

Struktura wiejskiego klubu, obejmujaca ludzi bioracych udziat w jego aktywno-
$ciach 1 powiazania migdzy nimi, okazuje si¢ wigc relatywnie szeroka. Przystapienie
do stowarzyszenia nie ogranicza si¢ bowiem do wpisu do ewidencji czy rejestru pil-
karzy. Przektada si¢ to na sposob definiowania cztonkostwa, ktore staje si¢ katego-
rig nieostra i — jak si¢ okazuje — obejmuje takze dwie specyficzne grupy osob,
rekrutujace si¢ z grona kibicow.

Pierwsza z grup sktada si¢ z cztonkow, ktorzy — najogolniej rzecz ujmujac — nie
uczestnicza w gtownej, czyli sportowej dziatalnosci klubu (ani jako pitkarze, ani ja-
ko dziatacze, trenerzy itp.). Cztonkiem wiejskiego klubu pitkarskiego mozna zostaé
w wyniku selektywnej, nieujetej w formalna procedure, rekrutacji. Jednostka jest
wowczas wprowadzona do grupy przez innych jej cztonkow (na zasadzie koneks;ji
rodzinnych lub kolezenskich) i bierze udziat w klubowych praktykach (np. pome-
czowych spotkaniach przy piwie). Przyktadem sa tu dawni zawodnicy. Ich status
cztonka klubu nie wygast po przeprowadzce do innej miejscowosci czy zaprzestaniu
gry w pitke nozna z racji wieku badz stanu zdrowia. Szatnia pozostaje dla nieaktyw-
nych juz zawodnikow nadal otwarta, ale w czasie zawodow sportowych zajmuja oni
miejsce wsrod publicznosci, stanowiac jedna z jej aktywniej dopingujacych czgsci.

Druga grupg¢ mozemy okresli¢ mianem wiejskich socios, analogicznie do kate-
gorii kibicow aktywnie partycypujacych w kosztach dziatalnosci klubéw pitkarskich
w Hiszpanii (np. FC Barcelona). Ambiwalencja struktury niesie z soba praktyczne
korzys$ci: pozwala zniwelowac zagrozenia dla istnienia klubu wynikte z ograniczo-
nos$ci zasobow (przede wszystkim finansowych) i braku kompetencji w zarzadzaniu
stowarzyszeniem. Problem ten dotyczy zwtaszcza klubow o niskim stopniu profesjo-
nalizacji, dziedziczacych style dziatania z czaséw PRL, a wigc z epoki nierynkowe;.
Nieformalne powiazania umozliwiaja klubom sigganie po zasoby, ktorych istnienie
winno by¢ utajone dla podmiotow zewngtrznych (niezwiazanych z klubem) lub ktérych
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mobilizacja bytaby niecoptacalna na drodze formalnej. Dysponentami tych zasobéw —
o réznorakiej naturze — sg kibice. Tym sposobem fan, gotowy tozy¢ (np. sktadki) czy
$wiadczy¢ ustugi na rzecz klubu, traktowany jest jako cztonek klubu. Swiadczenia te
maja postac nie tylko doraznego, finansowego wsparcia (co jest rzadkoscia i dotyczy
raczej klubowych donatorow), ale tez np. uzyczenia samochodu (gdy pitkarze musza
dojecha¢ na mecz wyjazdowy, a stan klubowego budzetu nie pozwala na wynajem au-
tobusu) lub pracy spotecznej (np. przygotowanie boiska do gry). Réznica w stosunku
do kibicow chocby katalonskiej druzyny polega na tym, iz §wiadczenia wiejskich ki-
bicéw nie maja charakteru transakcji — nie jest zawierany kontrakt dajacy dodatkowe
przywileje natury ekonomicznej (np. znizki w klubowym sklepie lub pierwszenstwo
w zakupie biletdow na mecz). Stosujac popularna typologi¢ Richarda Giulianottiego,
wiejskiego socios nalezatoby przypisa¢ do kategorii supporter, gdyz: posiada diugo-
terminowq osobistq i emocjonalng inwestycje w klubie, ktorq moze uzupetnié, ale nie
zastqpic¢, inwestycjq rynkowq (...). Uzasadnienie dla tych naktadow opiera si¢ na
swiadomym zobowiqzaniu do okazywania silnej, osobistej solidarnosci i oferowaniu
klubowi wsparcia finansowego. Okazywanie wsparcia w wielorakich formach (w tym
rynkowych) jest uwazane za obowiqzkowe, poniewaz zwiqzek z klubem przypomina
relacje z bliskq rodzing i przyjaciotmi [Giulianotti 2002, s. 33].

Mozna tym samym stwierdzi¢, ze jeden z ostatnich bastiondow pitkarskiego anty-
konsumeryzmu znajduje si¢ na wsi — tam, gdzie publika zasiada na drewnianych ta-
weczkach, a doping sigga wyboiste] murawy, na ktdrej rozgrywaja swe mecze
pitkarze-amatorzy. Kibic wiejski jest wigc w swej istocie anachroniczny — uchodzié
moze za zanikajacego obecnie kibica industrialnego, ktory nie poddat si¢ wszech-
ogarniajacej logice rynku, nie zostal okazjonalnym konsumentem sportowych wido-
wisk kosztem przynaleznosci do wspdlnoty i wynikajacych z tego tytulu praw
1 obowiazkéw [Antonowicz i in. 2013].

Fakt obecnosci kibicow w strukturze klubu jest egzemplifikacja zjawiska mnogo-
$ci rol, w jakie wchodza cztonkowie amatorskiego klubu pitkarskiego. Role te nie sa
okreslone raz na zawsze, zmieniaja si¢ w zalezno$ci od sytuacji i poziomu zaanga-
zowania jednostki w dzialalno$¢ klubu. Przyktadowo: w sytuacji krytycznej, gdy ka-
dra amatorskiej druzyny odczuwa brak zawodnikow, kibic, jezeli pozwola
okoliczno$ci, moze przeobrazi¢ si¢ w ciggu kilku minut w pitkarza. Podobnie, jesli
wsrod publiki znajdzie si¢ osoba z doswiadczeniem, moze zasia$é na tawce rezerwo-
wych, gdy selekcjoner miejscowej kadry np. zachoruje. Mimo to kibice zawsze trwa-
ja w roli cztonka okres$lonej wspolnoty lokalnej, w ramach ktorej funkcjonuje klub,
nawet jezeli z tej wspdlnoty nie pochodza, sa definiowani przez reszte publiki jako
Htutejsi”. Jest to cecha swoista pitkarstwa amatorskiego, gdyz role spoteczne, jakie
generuje pitkarstwo profesjonalne, sa na ogoét jasno sprecyzowane w danym miejscu
i czasie [Dudata 2004, s. 108].

KIBIC JAKO CZLONEK WSPOLNOTY LOKALNEJ

Terytorium codziennej egzystencji wiejskiego kibica jest jednoczesnie miejscem
dziatalno$ci klubu — granice przestrzenne sa na 0got zbiezne i obejmuja uktad lokal-
ny rozumiany w kategoriach local community, czyli oparty na poczuciu tozsamosci,
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wigzi z miejscem, bezposredniej znajomosci i interakcjach aktorow spolecznych;
ma on wlasny system instytucji organizujacych zycie codzienne i od$wigtne [Szcze-
panski 2005]. Zyje wiec kibic wiejski w tym samym matym $wiecie spolecznym,
co zawodnicy druzyny, ktorej kibicuje. Zna ich osobiscie, ma mozliwos¢ utrzymy-
wania z nimi relacji o innym niz sportowe charakterze (np. rodzinnych, zawodo-
wych, sasiedzkich). Powstajaca w ten sposéb wiez psychospoteczna z klubem
wydaje si¢ by¢ dodatkowo wzmocniona. Doping za$ kierowany jest w strong spor-
towcoOw niewyidealizowanych: kolegow, braci, znajomych z pracy lub szkoty. Dru-
zyna pitkarska i miejscowy klub postrzegane sa jako ,byty zywe” — ,awatary”
wspolnoty lokalne;.

Inaczej niz stwierdza Ludwik Stomma [2012, s. 122], opisujac komuni¢ stadio-
nowa, w momencie pierwszego gwizdka nie zostaja zawieszone wokol wiejskiego
boiska prawa spoteczne. Obecni przy linii bocznej nie lekcewaza obowiazujacego
w spolecznos$ci wiejskiej tabu, sens ,,uswigconych regut codziennos$ci” zostaje za-
chowany. Widowisko pitkarskie nie ulega wigc procesowi karnawalizacji, ktéra do-
prowadza do inwersji hierarchii spotecznych czy do zatracenia indywidualnej
tozsamosci [Betkot 2008, s. 50-56]. W tym konteks$cie mecz pitkarski na wsi —
wbrew obiegowej opinii — nie jest okolicznoscia, w ktorej wejscie w stan oszotomie-
nia staje si¢ spotecznie akceptowalne.

Fakt wzmozonej kontroli spotecznej w ramach wspolnoty wiejskiej 1 braku ano-
nimowosci jest wciaz skutecznym panaceum na zachowania aspoteczne zwigzane
z udziatem w widowisku, np. przemoc fizyczna czy stowna, akty niszczenia symbo-
li innych druzyn itp. Dodatkowo w realiach wiejskich niweluje je grozba ostracy-
zmu. Okregowe zwiazki pitkarskie karza mate, amatorskie kluby za wybryki swych
kibicow rownie czgsto, jak krajowe czy miedzynarodowe federacje, przy czym kara
finansowa lub zamknigcie boiska jest dla amatoréw niewspotmiernie bardziej bole-
sna, niz dla profesjonalnego, utrzymujacego si¢ ze sponsoringu przedsigbiorstwa
sportowego. Tym samym dziatanie na niekorzy$¢ klubu byloby réwnoznaczne z usu-
nigciem z przestrzeni jego dziatalno$ci. Niemniej zdarzaja si¢ sytuacje wyjatkowe,
gdy np. o agresj¢ stowna duzo tatwiej. Zwigkszony poziom emocji, nierzadko udzie-
lajacych si¢ nawet statecznym staruszkom, zaobserwowaliSmy zwlaszcza w czasie
meczow derbowych, podczas ktorych rywalizacja druzyn naktada si¢ na antagoni-
zmy, np. historyczne, migdzy mieszkancami sasiednich wsi. W tym aspekcie kibico-
wanie wiejskie jest niezwykle podobne do swego miejskiego odpowiednika; warto
przywota¢ rywalizacje klubow z Warszawy czy Glasgow. Na lokalnych derbach fre-
kwencja jest najwyzsza — wyjatkowo licznie zjezdzaja kibice z innych miejscowo-
$ci. Nie sa to bowiem zmagania tylko o punkty; to takze walka o kilkumiesigczny
prymat w najblizszej okolicy [Dudata 2004].

Lokalne zakorzenienie kibica najlepiej wida¢, gdy $ledzi si¢ jego uczestnictwo
w pilkarskim widowisku. Gros kibicow nie podrézuje za swoja druzyna na mecze
wyjazdowe, nawet jesli te rozgrywane sa w nieodlegtych miejscowosciach. Bycie
kibicem to dla wigkszo$ci dopingujacych wejscie w role spoteczna $cisle zlokalizo-
wang — konstytuowang bardziej przez miejsce, niz identyfikacj¢ z barwami klubo-
wymi. Ma to swoje odbicie w aktywnosci kibicowskiej, ktora (jak si¢ okazuje) jest
niejednorodna.
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PRZEJAWY AKTYWNOSCI KIBICOWSKIEJ

Trawestujac definicj¢ zaproponowana przez Andrzeja Tyszke [1971, s. 54], uczest-
nictwo w kulturze kibicowskiej mozna okresli¢ jako przyswojenie wytworzonych
w jej obregbie tresci, uzywanie jej dobr, podleganie obowiazujacym w niej normom
1 wzorom oraz — co istotne — tworzenie nowych jej wartos$ci oraz odtwarzanie i prze-
twarzanie istniejacych. Tak rozumiane kibicowanie jest wigc splotem zaréwno per-
cepcji, jak tez ekspres;ji.

Kategoryzacja kibica wiejskiej druzyny ze wzgledu na intensywnos¢ odbieranych
bodzcow i emocji pozwala wyrdzni¢ dwa style uczestnictwa w widowisku: 1) bierny
oraz 2) aktywny. Pierwszy jest podobny w swej istocie do stylu kibicowania, ktory
w miastach bywa lekcewazaco okre§lany mianem ,,piknikowego”. Reprezentanci tego
stylu stanowia przyttaczajaca wigkszos$¢. Kibice piknikowi prezentuja postawe percep-
cyjna, nastawieni sg na odbior wrazen. Ich udziat w widowisku sportowym motywowa-
ny jest przede wszystkim checia doswiadczenia wspdlnoty, cho¢ w czasie zawodow
szczegdlnie waznych przywdziewaja kibicowskie insygnia. Drugi ze stylow jest kom-
binacja zachowan typowych dla grup nazywanych ,,ultras”. Dominuje w tym stylu ki-
bicowania postawa ekspresyjna, charakterystyczna dla kibicow najbardziej
zaangazowanych w doping druzyny [Sahaj 2012]. W realiach wiejskich naleza do niej
na ogot osoby mtode oraz jednostki umocowane w strukturze klubu: ci, ktérych okre-
slilismy wczesniej jako socios. Stowem: ci, ktorzy dysponuja zasobami (czasu i pienig-
dzy) i sa skorzy wykorzystac je, aby uatrakcyjni¢ widowisko barwnym spektaklem,
przyda¢ mu kolorytu charakterystycznego dla wielkich medialnych widowisk i tym sa-
mym uczyni¢ mecz z udziatem swojego klubu czyms$ wyjatkowym w lidze amatorskiej:
wykaza¢, ze druzyna, z ktora si¢ identyfikuja jest jedyna w swoim rodzaju. Czgsto moz-
na t¢ barwno$¢ postrzegaé jako kompensacj¢ braku sukcesow sportowych druzyny.

Kibice aktywni, ekspresyjni, wyrazaja swoj zwiazek z klubem za pomoca okre-
slonych zachowan i tekstow kultury, ktére w wigkszos$ci sa pewna adaptacja do lo-
kalnych uwarunkowan tego, co wytworzyta kultura futbolowa w miescie, wokot
profesjonalnych druzyn pitkarskich. Stykaja si¢ z ich pierwotnymi formami dzigki
mediom (kluczowe znaczenie ma tu Internet i telewizja) lub poprzez bezposrednie
uczestnictwo w imprezach sportowych w duzych miastach, a nastgpnie przenosza
zaobserwowane lub do§wiadczone ekspresje (zachowania) na grunt wsi. Tym samym
mozemy stwierdzi¢, ze to oni sa apostotami futbolizacji* w swoich wspélno-
tach. Warto zaznaczy¢, ze w tym przypadku silna identyfikacja z lokalnym, amator-
skim klubem nie stoi w sprzecznosci z mozliwoscia jawnego kibicowania zespotom
profesjonalnym; nie przekresla takze udziatu w subkulturze kibicowskiej rozwinig-
tej wokot wielkomiejskich klubow z tradycjami. Dokonuje si¢ w ten sposob — uzy-
wajac koncepcji Kazimierza Dobrowolskiego — ,,proces opadu kulturowego” ze
stadiondw $wiata na wiejskie boiska. Elementy globalne tacza si¢ z tym, co swojskie,
powstaja wigc wzory kultury glokalne;.

Ekspresje te przybieraja formg 1) materialng, 2) behawioralna oraz 3) wirtualna.

4 Na potrzeby niniejszego artykutu definiujemy pojecie futbolizacji jako proces implemen-
tacji w przestrzenie zycia spolecznego tresci kultury (takich jak symbole, rytuaty, znaczenia), wy-
tworzonych w $cistym zwiazku z dyscyplina sportowa, jaka jest pitka nozna.
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Ad. 1.: ekspresja materialna

Do pierwszej kategorii nalezy zaliczy¢ przede wszystkim wszelkie insygnia kibi-
cowskie: klubowe szaliki, czapeczki, koszulki T-shirty, bluzy z kapturem i inne klu-
bowe gadzety. Widniejace na nich hasta i zawolania akcentuja wartos$ci
przyswiecajace kibicowi: oddanie klubowi, gotowos¢ do poswigcen, sil¢ i przymio-
ty wojownikéw. Podstawowym detalem na gadzetach jest herb i data zatozenia klu-
bu oraz nazwa miejscowosci, rzadziej wyst¢puja odniesienia do lokalnej tradycji czy
historii regionu. Przystgpna cena, mozliwo$¢ opracowania wlasnego projektu, szero-
ka ich gama — od kubeczkow po flagi sektorowe — pozwalaja tworzy¢ cale serie atry-
butow zwiazanych z amatorska druzyna pitkarska. To, co kiedy$ zarezerwowane
bylo dla kilkusetosobowych grup fanow z wielkich miast, dzi$ jest dostgpne dla kaz-
dego kibica wiejskiego. Warto jednak podkresli¢, iz insygniom w warunkach wiej-
skich — inaczej niz w przestrzeni wielkich stadionéw — trudno przypisa¢ znaczenie
sakralne [Antonowicz, Wrzesinski 2009, s. 120]. Troska o uchronienie ich przed pro-
fanacja w czasie waznego meczu lub tez pragnienie sprofanowania §wigtosci naleza-
cej do innych w zasadzie nie wystepuje. Moze to by¢ dowod na to, iz ekspresyjne
kibicowanie wciaz jest ograniczone wiejskim konwenansem, a jego wytworom ma-
terialnym nie nadaje si¢ takiej rangi, jak np. strojom ludowym, lub Ze oparte jest na
pozoranctwie motywowanym moda, ograniczonym do czasu i miejsca zawoddéw
[ibidem, s. 138].

Ekspresja w formie materialnej przybiera rowniez postaé tzw. wlepek (matych,
samoprzylepnych naklejek), rzadziej graffiti. Te wytwory kultury miejskiej stuza
symbolicznemu zawlaszczaniu 1 naznaczaniu przestrzeni. Stylistyka i hasta umiesz-
czone na wlepkach stanowia komunikat na ogét odstraszajacy, nawiazujacy do ruchu
chuliganskiego, cho¢ w zdecydowanej wigkszosci catkowicie niezwiazany z praw-
dziwa tradycja wiejskich klubow (by¢ moze z powodu niezrozumienia swoistego j¢-
zyka wlepek). Z racji ograniczonego charakteru sfery publicznej w obrgbie wsi,
naklejki tego typu najczgsciej spotka¢ mozna na przystankach, w autobusach i na
znakach wjazdowych do miejscowosci.

Ad. 2.: ekspresja behawioralna

Druga kategoria ekspresji obejmuje zespot rytuatéw ujetych w dajace si¢ wydzieli¢
sekwencje zachowan. Mozemy tutaj wymieni¢ np.: powitania i pozegnania druzyn
wchodzacych na boisko czy je opuszczajacych; manifestacje radosci po zdobyciu
bramki lub smutku po utracie gola; jak réwniez wspolny, konsolidujacy $piew
w trakcie zawodow, ktorego adresatem sa pitkarze lub pozostali kibice — przy$piew-
ki sa na ogo6t parafrazami popularnych pie$ni stadionowych, z mniej Iub bardziej
zgrabnym wilaczeniem elementu lokalnego. Co wazne jednak, brakuje w ich tekscie
bezposrednich odwotan do aktualnych wydarzen czy problemoéw, w mniejszym stop-
niu niz w wielkomiejskich ,,§wiatyniach” futbolu podkresla si¢ wage patriotyzmu,
zupetnie za$ nieobecne sa elementy szowinistyczne i rasistowskie.

Upowszechnia sig na polskiej prowincji praktyka organizacji opraw meczowych.
Sprzyja temu rozwoj infrastruktury sportowej na obszarach wiejskich — buduje si¢
trybuny z plastikowymi krzesetkami, wydziela sektory dla kibicow przyjezdnych
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(ktorych na ogoét brak), czasem nawet inwestuje si¢ w zadaszenie i profesjonalne
oswietlenie. Behawioralne formy ekspresji zarezerwowane s jednak dla najwazniej-
szych spotkan sezonu (np. meczoéw derbowych). Regularna grupa kibicow-ultraséw,
jezeli juz zainicjowano jej dziatalnos$¢, ma w wiejskich realiach (sita rzeczy) o wie-
le ubozsza formule dziatania niz w miescie (skala kibicowskiego spektaklu ma tu
znaczenie niebagatelne). Oprawa ogranicza si¢ na ogoét do bebna (czgsto wypozycza-
nego z miejscowej OSP), trabek, rac dymnych, sporadycznie pojawiaja si¢ takze flagi
1 transparenty — ich zdobycie czgsto jest efektem zabiegdw samych klubow, pragna-
cych uvatrakcyjni¢ widowisko w czasie szczeg6lnie waznych zawodow, np. spotkania
z druzyna z sasiedniej gminy. Istotna jest obecno$¢ liderdw dopingu — 0sob, ktore ,,na-
krecaja” atmosferg. Rekrutuja si¢ oni zazwyczaj ze struktury klubowej (sa to np. byli
pitkarze).

Swoisty rytualny charakter maja roéwniez spotkania organizowane poza czasem
zawodoéw — najpowszechniejszymi sa tzw. zakonczenia sezonu (po ostatnim meczu
cyklu rozgrywkowego, w polskich warunkach przypadaja na ogdét w czerwcu).
W trakcie tych klubowych imprez, obok zakrapianego alkoholem biesiadowania — co
zreszta w grupach fandw nie jest niczym szczeg6lnym [por. Palmer, Thompson 2007,
s. 192-194] — ma miejsce odtwarzanie pamigci zbiorowej, czyli przypominanie wy-
darzen waznych dla klubu oraz przywotywanie ikonicznych dla druzyny postaci
(zdarza sig, ze ci bohaterowie klubowych legend sa obecni na tego typu imprezach).
Im wigksza rola struktury nieformalnej, tym bardziej otwarty charakter takich spo-
tkan dla mieszkancéw wiosek. Okazja do spotkania spotecznosci kibicowskiej z za-
wodnikami sa tez celebracje waznych wydarzen z zycia prywatnego pitkarzy, takich
jak np. wieczory kawalerskie (zwane tez czasem ,,pozegnaniem z druzyna”) albo
»pepkowe” (okazja do pogratulowania zawodnikowi narodzin dziecka); zdarza sig,
ze cztonek klubu otrzymuje woéwczas od kibicéw prezent (np. pamiatkowy puchar,
szalik itp.).

Ad. 3.: ekspresja wirtualna

Internet juz dawno stat si¢ przestrzenia, w ktorej mozna chwali¢ si¢ swoja kreatyw-
noscia; sie¢ utatwia tez transmisje wzorcow, tworzenie i rozpowszechnianie nowych
mod, poréwnania jakosci dopingu, a przez to tez rozeznania w lokalnym kibicow-
skim $rodowisku [ibidem, s. 196—-197].

Ekspresja w formie wirtualnej dokonuje si¢ poprzez strony internetowe. Zaktada-
ne 1 prowadzone przez kibicow sa na ogo6t jedynym ogolnodostepnym zroédlem wie-
dzy o klubie i rozgrywkach z udziatem jego druzyny, sa tez $ladem obecno$ci
spotecznosci danej wioski w rzeczywistosci wirtualnej. Na witrynach takich mozna
znalez¢ opracowywane przez fanow relacje z przebiegu spotkan, sktady druzyn, sta-
tystyki, tabele ligowe, galerie zdj¢¢, ciekawostki z zycia klubu itp. Na potrzeby stron
internetowych zaczgto masowo wytwarzaé klubowe herby; wczeéniej, nawet mimo
dlugoletniej dziatalnosci, wiejskie kluby postugiwaly si¢ badz uniwersalnym logo
Zrzeszenia LZS, badZ herbem gminy (miasteczka), badz tez w ogole nie dysponowa-
ty swoim emblematem. Kibice dokonuja rowniez montazu wideo, wzorujac si¢ na
transmisjach telewizyjnych, skrotow ze spotkan swej druzyny. Okraszone efektow-
nymi grafikami, a czesto tez komentarzem, sa de facto wirtualna reklama klubu.
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Spiewy i oprawy, filmiki z humorystycznymi sytuacjami zaistnialymi w przestrzeni
klubowej — serwis YouTube peten jest tego typu manifestacji kibicowskiej aktywno-
$ci. Niektore z nich odbijaja si¢ glosnym echem i sg emitowane przez ogo6lnopolskie
stacje telewizyjne, a towarzyszy im na ogét humorystyczny komentarz, co przyczy-
nia si¢ do stereotypizacji wizerunku futbolu na wsi [Burdyka 2012].

Wirtualna aktywno$¢ wiejskich kibicow stuzy calej spotecznosci klubowej. Wia-
ze si¢ bowiem z tworzeniem sieci przeplywu informacji migedzy druzynami, np. wy-
nikow ligowych spotkan. W realiach lig amatorskich, o rozrywkach ktorych nie
uslyszymy w telewizyjnych kanatach sportowych, jest to nie do przecenienia. Ponad-
to klubowe strony internetowe, poprzez fora dyskusyjne i tzw. shoutboxy, staja si¢
wirtualng agora dyskusji o zyciu wsi — porusza si¢ na nich biezace tematy, wazne dla
lokalnej wspoélnoty, a nie zawsze zwiazane z dziatalno$cia sportowa. Ostatnimi cza-
sy wkroczeniu klubéw w sfere wirtualna sprzyja rozwoj technologii Web 2.0, czyli
mediow spotecznosciowych.

AKTYWNI KIBICE JAKO WIEJSKA KLASA KREATYWNA?

Kibicowanie ekspresyjne — jak juz wspomnieli§my — jest domena przede wszystkim
miodziezy. Klub, stwarzajac pole dla wielu form zaangazowania, niekoniecznie
zwigzanych z boiskowym wysitkiem, daje szansg realizacji wlasnego hobby (np. webma-
stering, grafficiarstwo). Futbol jest inspirujacym motywem dla wielu dziatan twor-
czych — dziatan, co istotne, postrzeganych przez ludzi mtodych jako pozyteczne,
stuzace wspolnocie. Katalizowany w ten sposob zapat cz¢sto nie miatby szans ujaw-
ni¢ si¢ w inny sposob. Szczegodlnie jesli wezmiemy pod uwage rachitycznos$¢ wiej-
skich instytucji kultury [Bukraba-Rylska 2004].

Nawiazujac do tez Krystyny Szafraniec [2005, s. 250], mozemy uznaé, iz kibico-
wanie jest emanacja spolecznego potencjatu miodosci, cechujacego si¢ otwartoscia,
niepowtarzalnymi kompetencjami i niecierpliwo$cia w realizacji swoich planow. To
mtodziez jest piewca innowacji, wnosi to, co nowe — w tym przypadku elementy kul-
tury globalnej, zuniwersalizowanej. Zasadnicze pytanie brzmi, czy potencjat ten moz-
na zagospodarowac z korzyscia dla calej wspolnoty lokalnej? Czy ruch kibicowski na
wsi moze by¢ sposobem na powrdt do barwnosci i niepowtarzalno$ci (przynajmniej
w ukladzie lokalnym) kultury tworzonej na wsi — sta¢ si¢ quasi-folklorem, atrakcyj-
nym w swej tresci, czerpiacym z globalnego zrodta kultury masowej i lokalnego zro-
dta kultury chlopskiej? Wydaje si¢ nam, ze tak, cho¢ jest to zaledwie badawcza
intuicja. Wiele zalezy — jak sadzimy — od tego, czy spoleczenstwo stworzy warunki
do rozwoju kompetencji (takze kulturowych) kibica i czy zaszczepi mu odpowiednie
motywacje. Mtodzi fani, dysponujacy wiedza i pomystowoscia moga potencjalnie
sta¢ si¢ — swobodnie uzywamy w tym miejscu konstruktu myslowego Richarda Flo-
ridy [2010] — zaczynem klasy kreatywnej polskiej wsi. By do tego doszto, spetniony
musi zosta¢ warunek: wies, jako miejsce pracy i dorostej egzystencji, winna staé si¢
dla swych mtodych mieszkancow atrakcyjna. Musi by¢ $rodowiskiem otwartym,
w ktérym sztywne reguly zycia wspdlnotowego nie stanowia barier w kreowaniu zna-
czqcych, nowych form [ibidem, s. 83]. Zatozenia te, sadzac np. po charakterze migra-
cji ze wsi, trudno bedzie zrealizowa¢ w najblizszym czasie.
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Jednym z alternatywnych sposoboéw wykorzystania kibicowskiego entourage 'u
jest jego marketyzacja — uczynienie zen tego, co Tomasz Szlendak okresla mianem
»kotwicy kulturalnej” [Szlendak 2011, s. 63], czyli specyficznej wizytoéwki miejsco-
wosci, przyciagajacej do niej ludzi z zewnatrz. Bylby to przykiad odwroconej ko-
mercjalizacji futbolu, stuzacej nie zyskowi wiascicieli klubow, lecz spotecznosci,
w ktorej klub dziata. Wydaje sig, ze egzotyka wiejskiego pitkarstwa oraz to, iz do tej
pory pozostawato ono nieodkryte, stanowi pewien atut. Wszak turystyka stadionowa
zorientowana na podziwianie prowincjonalnych widowisk — tzw. groundhopping —
kwitnie dzis w spoteczenstwach bogatego Zachodu, wsrod ludzi odczuwajacych
przesyt blichtrem wielkomiejskich stadionow i konwencjami, ktore powielaja si¢ bez
wzgledu na to, ktorej z czotowych europejskich druzyn mecz podziwiamy. Powoli,
wraz z ruchem Against Modern Football, moda na takie spedzanie czasu wolnego
wkracza do Polski (warto odwiedzi¢: www.kartofliska.pl).

PODSUMOWANIE

Postepujace procesy globalizacji oraz dynamiczne przeobrazenia polskich obsza-
row rustykalnych sprawity, ze sport, a wraz z nim zjawisko kibicowania na trwa-
te zagos$cily na wsi. Niewatpliwe sprzyjaly temu zmiany percepcji i struktury
czasu wolnego, jakim dysponuja mieszkancy wsi, jak rowniez nowe style zycia
ludnosci wiejskiej, definiowane przez stosunek do pracy, rodziny, ziemi [Nowak
2003, s. 41-43]. Jednakze futbolizacja spotecznosci lokalnych dokonuje sig
na wsi z r6zna intensywnoscia i jest determinowana przez wiele czynnikow.

Podobnie jak w srodowiskach kibicowskich w wielkich miastach, takze na ob-
szarach wiejskich trudno mowi¢ o jednym wzorcu dopingu, jednym typie kibica.
Dos¢ powiedzie¢, ze nadal powszechnie mozna si¢ zetknaé z rywalizacja sporto-
wa pozbawiong jakiejkolwiek publiki. Ilustruje to skale zré6znicowan i przestrzen
ekspansji tego zjawiska, ktora zaistnie¢ moze — jak sadzimy — na dwa mozliwe
sposoby: 1) aktywnos¢ kibicowska moze pojawi¢ si¢ samorzutnie, jako sponta-
niczny pomyst ambitnych, utozsamiajacych si¢ z lokalnym klubem jednostek,
obserwujacych pierwszoligowe areny pitkarskie lub nawet stadiony $§wiata, 2) ki-
bicowanie wkracza na wie$ jako fenomen sztucznie popularyzowany przez klubo-
wa instytucjg, ktora z pragmatycznych powoddw chce upodobni¢ sig¢ do
profesjonalnych klubow dzialajacych w miastach i zyska¢ barwna grupg fanow
[Burdyka 2011b, s. 214].

Warto zadaé pytanie o przyszly wizerunek pitkarskiego fana na wsi. Uwazamy,
ze w najwigkszym stopniu bedzie on warunkowany stopniem profesjonalizacji wiej-
skich klubow pitkarskich ergo rozszerzeniem dziatalno$ci na przestrzen ponadlokal-
na. Czesto juz dzi$ rekrutacje zawodnikéw (a przez to tez przyciaganie nowych
sympatykow) prowadzi si¢ w wigcej niz jednej miejscowosci, aby zapewni¢ organi-
zacji sportowej odpowiednig liczbg zaangazowanych w dziatalno$¢ cztonkéw. W do-
bie depopulacji i kryzysu demograficznego jest to konieczne dla zachowania
ciagtosci dziatania i uczestnictwa w rozgrywkach sportowych. Z drugiej strony wyj-
$cie klubu poza obreb jednej wsi doprowadzi¢ moze do stopniowego zaniku wigzi
z jej wspdlnota. Co wigcej, w wyniku profesjonalizacji dziatalno$ci klubu zostatby
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kibic wyrugowany z jego struktur, znikngtaby bowiem mozliwos¢ (i potrzeba) nie-
oficjalnych, altruistycznych $§wiadczen na rzecz organizacji.

Jezeli nasze antycypacje okazataby si¢ poprawne, kibic wiejski zatracitby swoje
immanentne cechy, stalby si¢ biernym konsumentem sportowych widowisk, do tego
w ubogim wydaniu. Warto wigc spieszy¢ si¢ z deskrypcja wiejskich form kibicowa-
nia, w swej swoisto$ci efemerycznych, i z wigksza ochota wyglada¢ poza rogatki
miast, wychodzi¢ poza pierwszoligowe stadiony — by¢ moze jest to ostatnia szansa,
aby obserwowa¢ w Polsce kibicow ,,starego typu” [Antonowicz i in. 2013].
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THE EFFECT OF THE FOOTBALL PHENOMENON
ON THE CULTURE OF CONTEMPORARY POLISH COUNTRYSIDE

Abstract: Sport became popularized in the rural areas of Poland in the second half of the
twentieth century, and at same time it spread the innovation of an essentially urban
provenance, often contrary to the traditional peasant way of life. The recent, dynamically
developed and very regular activity of amateur football clubs and the development of the
electronic medias have contributed to the expansion of a rural football culture. This article
attempts to provide an overall description of the inherent component of this culture — the
phenomenon of supporting football clubs. The axis of reflection is the analysis of the
relationships of fans and their football clubs and local communities as well as a manifestation
of sports fans’ activity in the realities of small, rural communities. Based on materials
collected in the course of many-year research on football clubs in central Poland, the authors
try to indicate the place of the new, globalized elements of a football culture have in the
socio-cultural space of the rural areas of Poland. They also want to answer the question about
the possible impact of football on the development of local communities under free market
conditions and to determine the likely direction of further transformations in the phenomenon
of supporting football clubs in rural areas.

Key words: supporting football clubs, rural areas, football, local community, sports club



