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DZIALANIA INFORMACYJNE I PROMOCYJNE
DOTYCZACE ZYWNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI
W RAMACH PROW 2007-2013

Zgodnie z ustawg z 7 marca 2007 roku o wspieraniu rozwoju obszaréw wiej-
skich z udzialem srodkéw Europejskiego Funduszu Rolnego na rzecz Rozwoju
Obszarow Wiejskich Agencji Rynku Rolnego powierzono funkcje podmiotu
wdrazajacego dziatanie 133 ,,Dziatania informacyjne i promocyjne” realizowa-
ne w ramach PROW na lata 2007-2013. Celem tych dziatan jest zwigkszenie po-
pytu na produkty rolne i srodki spozywcze objete systemami jakosci zywnosci,
poglebienie wiedzy konsumentéw o zaletach produktéw objetych systemami ja-
kosci zywnosci oraz wsparcie grup producentéw skupiajacych podmioty aktyw-
nie uczestniczace w systemach jakosci zywnosci.

Dziatania promocyjne i informacyjne skierowane do konsumentéw maja za-
poznad ich z tymi produktami, a zwtaszcza podkresli¢ specyficzne cechy produ-
ktéw wysokiej jakosci. Dotarcie do konsumenta powinno z jednej strony zape-
wni¢ zbyt, a z drugiej — posrednio zachg¢ci¢ producentéw do zwigkszenia poda-
zy zywnosci wysokiej jakosci.

W realizacji tego zadania Agencja Rynku Rolnego petni funkcje podmiotu
wdrazajacego, a Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa — agencji
platniczej, natomiast Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi jest instytucja za-
rzadzajaca.

CHARAKTERYSTYKA DZIAEAN INFORMACYJNYCH
I PROMOCYJNYCH

Dziatania informacyjne i promocyjne moga by¢ realizowane na rynku Unii
Europejskiej przez grupy producentéw pochodzace z terytorium RP. Beneficjen-
tem dziatania moze by¢ grupa producentéw, niezaleznie od jej formy prawne;j,
rozumiana jako organizacja producentéw lub przetwércéw uczestniczacych
w systemach jakosci zywnosci i skupionych wokét produktu rolnego, srodka
spozywczego lub sposobu produkcji. Przepisy dopuszczaja pomoc finansowa
w ramach dziatania 133 ,,Dziatania informacyjne i promocyjne” wylacznie dla
systemOw wspieranych w ramach dziatania ,,Uczestnictwo rolnikéw w syste-
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mach jakoSci zywnosci”. Beneficjentem dziatania nie moga by¢ organizacje
branzowe i migdzybranzowe, reprezentujace jeden lub wigcej sektoréw.
Obecnie wspierane sg nastgpujace systemy wspdlnotowe:
1. System Chronionych Nazw Pochodzenia i Chronionych Oznaczen Geo-
graficznych w rozumieniu rozporzadzenia Rady (WE) nr 510/2006
z 20 marca 2006 roku

2. System Gwarantowanych Tradycyjnych Specjalnosci w rozumieniu rozpo-
rzadzenia Rady (WE) nr 509/2006 z 20 marca 2006 roku

3. Produkcja ekologiczna w rozumieniu rozporzadzenia Rady (WE)
nr 834/2007 z 28 czerwca 2007 roku

Oproécz systemow wspdlnotowych w ramach dziatania 133 moga by¢ wspie-
rane krajowe systemy jakosci zywnosci, pod warunkiem ze spetniajg one kryte-
ria okreslone w przepisach rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1974/2006.
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ZASADY I WARUNKI UDZIELANIA POMOCY

Dofinansowanie mozna uzyskac¢ do realizacji dziataii z zakresu public rela-
tions, promocji i reklamy, udzialu w targach, promocji w punktach sprzedazy
itp., ktére sg realizowane na wewnetrznym rynku UE. Dziatania, w ktérych nie
mozna promowa¢ marek handlowych, moga mie¢ charakter jednorazowy lub
stanowiC spdjny zestaw dziataii wdrazany nie dtuzej niz 2 lata, jednak nie p6z-
niej niz do 30 czerwca 2015 roku.

Promowac¢ mozna specyficzne cechy produktéw, ich jakos¢, specyficzne me-
tody produkcji, wysokie wymogi w zakresie dobrostanu zwierzat i poszanowa-
nia Srodowiska itp.

Grupy producentéw moga uzyskac refundacje, ktéra wyniesie 70% kosztow
kwalifikowanych, faktycznie poniesionych na realizacjg¢ dziatan informacyjnych
lub promocyjnych.

Grupa producentéw powierza realizacj¢ akcji promocyjno-informacyjnej wy-
konawcom wybranym na podstawie konkursu ofert lub postgpowania przetargo-
wego. Beneficjent jest zobowiazany stosowac przepisy ustawy z 29 stycznia
2004 roku — Prawo zamoéwien publicznych, do udzielania zaméwienn publi-
cznych w ramach operacji, w przypadku gdy wymdg jej stosowania wynika z tej
ustawy.

Sktadanie wnioskéw odbywa si¢ w trybie ciaglym do wyczerpania limitu
30 mln euro przeznaczonego na dziatania informacyjne i promocyjne. Rozpa-
trzenie wniosku nastgpuje w ciggu 60 dni (dodatkowo ewentualne 30 dni na
uzupetnienia), a zawarcie umowy — w ciggu 75 dni.

Whnioskowaé o wyptaty mozna:

— po zrealizowaniu dzialania (jednorazowo),
— kwartalnie (w projektach bardziej ztozonych).

Zaptata nastgpuje w ciggu 90 dni (dodatkowo ewentualne 30 dni na uzupet-
nienia).

Grupa producentéw przygotowuje projekt operacji i sktada go do Agencji
Rynku Rolnego. ARR ocenia, akceptuje projekt kampanii i zawiera umowe
z grupa producentéw. Grupa realizuje i finansuje dziatania wymienione w umo-
wie, a nastgpnie wnioskuje do ARR o refinansowanie optaconych dziatan.
ARR ocenia wniosek i autoryzuje doptate.

Doptata jest realizowana przez ARiMR na konto grupy:

— po kazdym kwartale wykonanych dziatan,
— po wykonaniu pojedynczego dziatania.

Telefoniczny Punkt Informacyjny ARR

022 661 72 72

www.arr.gov.pl
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