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AGNIESZKA WERENOWSKA!

SPRAWOZDANIE Z KONFERENCJI
~ROZWOJ OBSZAROW WIEJSKICH
— WIZERUNEK MEDIALNY”

Dnia 26 lutego 2009 roku miata miejsce wspdlna konferencja Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Szkoty Giéwnej Gospodarstwa Wiejskiego na te-
mat ,,Rozwdj obszaréw wiejskich — wizerunek medialny”. Konferencji przewo-
dniczyl podsekretarz stanu Marian Zalewski i dr hab. Krystyna Krzyzanowska,
prof. nadzw. SGGW. Spotkanie otworzyli: rektor SGGW, prof. dr hab. Alojzy
Szymariski oraz minister rolnictwa i rozwoju wsi Marek Sawicki.

Byta to juz druga konferencja z tego zakresu tematycznego, w ktérej doszto
do wymiany mysli i doswiadczeri praktykéw i naukowcéw z osSrodkéw akade-
mickich z calej Polski. Spotkanie zainaugurowali rektor SGGW, prof. dr hab.
Alojzy Szymanski, witajac wszystkich przybytych gosci i poruszajac temat roli
mediow i ich zwiazku z rozwojem wsi polskiej, oraz minister Marek Sawicki,
ktory podkreslit, ze niezwykle wazne dla rozwoju obszaréw wiejskich jest prze-
kazywanie ich mieszkaricom prawdziwych, rzetelnych informacji.

Czes¢ referatowq rozpoczat dr Marian Zalewski, ktéry przypomniat ubiegto-
roczng konferencje i podkreslit zalety ptynace ze wspdtdziatania medidw, nauki
i instytucji rzadowych. Dzigki nim istnieje mozliwos¢ przekazywania rzetelnych
informac;ji i aktualnej wiedzy w zakresie szeroko pojgtego rolnictwa. Wspomniat
tez, jak trudno jest dziennikarzom przekazaé pozytywne informacje z dziedziny
rolnictwa. Postawit réwniez pytanie o kondycj¢ czasopism o tematyce rolnicze;j.

Pierwszym referentem reprezentujacym srodowisko akademickie byt dr hab.
Stanistaw Jedrzejewski z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, ktéry zajat sig
jednym z mediéw — radiem. Zwrécil uwage na nowe mozliwosci rozwoju radia
w technologii cyfrowej, umozliwiajace realizacj¢ innych funkcji. Wedtug prele-
genta, cyfryzacja transmisji radiowej przyniesie wiele korzysci i zapewni jesz-

1 Autorka jest pracownikiem naukowym Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
(e-mail: agnieszka_werenowska@sggw.pl).
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cze wigksze mozliwosci odbioru. Cyfrowe radio przyniesie swobode kompono-
wania programu oraz wyboru miejsca i czasu odbioru, a takze pozwoli na inter-
aktywnos¢.

Bardzo wazne i ciekawe zagadnienie roli promocji w ksztaltowaniu wize-
runku gospodarstw agroturystycznych poruszyta dr hab. Krystyna Krzyzanow-
ska, prof. nadzw. SGGW. Méwita o agroturystyce jako formie pozarolnicze;j
aktywnosci gospodarczej mieszkaficéw wsi, ktéra zar6wno w Polsce, jak i na
calym swiecie zdobywa coraz wigksze grono zwolennikoéw. Aktualny stan
agroturystyki w Polsce odbiega znacznie od poziomu jej rozwoju w innych
krajach Europy Zachodniej, mimo iz w ostatnich latach obserwuje si¢ znaczny
wzrost liczby gospodarstw swiadczacych ustugi w tym zakresie. W 1993 roku
w Polsce byto okoto tysiaca gospodarstw agroturystycznych, gdy tymczasem
w 2007 roku ich liczba wzrosta do 8,8 tys., co stanowi tylko 0,044% ogdlne]
liczby gospodarstw rolniczych w Polsce (dla poréwnania w Wielkiej Brytanii
— 10%, w Austrii — 8%).

Istota marketingu terytorialnego oraz charakterystyka poszczegdlnych etapow
strategii promocji, typéw promocji gmin oraz ukazaniem roli mediéw w kreo-
waniu wizerunku i tozsamosci jednostek terytorialnych zajeta si¢ dr inz. Ewa
Jaska z SGGW. Przytoczone analizy czytelnictwa prasy codziennej oraz stuchal-
nosci radia stworzyty mozliwos¢ préby oceny skutecznosci mediow we wspie-
raniu rozwoju przedsigbiorczosci, ksztattowaniu wizerunku gmin wiejskich,
promowaniu waloréw przyrodniczych i turystycznych oraz komunikowaniu re-
giondéw z otoczeniem. Media, wedtug prelegentki, mogg sta¢ si¢ waznym narzg-
dziem poprawy konkurencyjnosci obszaréw wiejskich.

Zagadnienia zwigzane z wykorzystaniem niektérych narzedzi public relations
w rozwoju obszaréw wiejskich byty podstawa wystapienia dr inz. Agnieszki We-
renowskiej z SGGW. Ciagly rozwdj gospodarczy doprowadzit do rozszerzenia
sie obszaréw, na ktoérych public relations jest wykorzystywany. Przeobrazenia
i pojawiajace si¢ wyzwania, jakie stoja przed polska wsia, beda potrzebowaty
i potrzebuja doswiadczen z tego zakresu. Konstruowanie strategii public rela-
tions, ustalenie celow realizacji, wizji staly si¢ niezbedne, szczegdlnie w realiza-
cji programow dofinansowanych ze Zrddet unijnych. Nie zawsze jednak, jak za-
uwazyla prelegentka, pamigta si¢ o badaniu ewaluacji podejmowanych dziatan.

Analiza oznaczen jakosSciowych mozliwych do uzyskania przez rolnikéw
w Polsce dla ich produktéw na poziomie europejskim, krajowym lub lokalnym,
pod katem uzyskiwania dodatkowych dochodéw i podnoszenia konkurencyjno-
Sci na rynku, a takze zwigkszeniem aktywnosci gospodarczej, zajat si¢ dr Ma-
riusz Maciejczak z SGGW. Oméwit luke implementacyjna zwiazang z progra-
mami wprowadzajacymi oznaczenia jakosciowe w Polsce. Przedstawit réwniez
przyklady najlepszych praktyk z kraju i zagranicy wykorzystania oznaczen jako-
Sciowych na obszarach wiejskich.

W drugiej czesci sesji plenarnej jako pierwszy wystapit prof. dr hab. Stani-
staw Kowalczyk, gléwny inspektor ITHARS (Inspekcja Jakosci Handlowej Arty-
kutéw Rolno-Spozywczych). Poruszyt temat jakosci handlowej artykutéow
rolno-spozywczych — wyniki kontroli a publikacje prasowe. Omoéwit trzy grupy
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odbiorcéw informacji przekazywanych przez IJHARS. Pierwsza wazna grupa,
jaka wskazal, sa media reprezentujace redakcje ogélnopolskie i regionalne, za-
réwno ogdlnospoteczne, jak i branzowe, korzystajace ze wszystkich rodzajéow
nos$nikéw przekazu. Tu podstawowymi narzedziami w przekazie informacji sg
komunikaty prasowe, komentarze oraz materiaty ze strony www.ijhars.gov.pl.
Druga grupe odbiorcéw stanowia producenci zywnosci — zaréwno indywidual-
ni, jak i osoby prawne. Podmioty te korzystaja gléwnie z informacji zamieszcza-
nych na stronie internetowej oraz ze specjalnie opracowanych broszur
i ulotek, ktére sa upowszechniane w czasie targdw, seminariéw i innych spotkan.
Trzecig grupa odbiorcow sa przedstawiciele urzedéw i agencji rzadowych, z kt6-
rymi IJHARS wspétpracuje. Szybka wymiana informacji jest konieczna, by za-
gwarantowacé sprawne zarzadzanie administracja zespolona, ktdrej czescia jest
IJHARS.

Z ramienia Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wystapita dr Anita Szczy-
kutowicz, ktéra zaprezentowata zatozenia i1 cele programu ,,Poznaj dobra zy-
wno$¢”. Program ten jest narzedziem ministerstwa do promowania zywnosci
wysokiej jakosci. To réwniez czes¢ polityki Unii Europejskiej, stuzacej podnie-
sieniu jakosci i zwigkszeniu réznorodnosci zywnosci na obszarze wspdlnego
rynku. Program skierowany jest do konsumentéw i producentéw zywnosci.
W ciagu czterech lat jego istnienia minister rozwoju wsi i rolnictwa wyréznit po-
nad 1000 polskich produktéw zywnosciowych z blisko 100 firm.

Problematyka ochrony roslin i rola mediéw zajeta si¢ mgr Mirostawa Konica
z Gléwnego Inspektoratu Ochrony Roslin i Nasiennictwa. Poruszyta problem
ztozonosci tematu i naukowo-specjalistyczny charakter informacji, ktéry nie
sprzyja ich upowszechnianiu. Dzisiaj, jak wskazata przedstawicielka GIORIN,
w powodzi r6znego rodzaju tresci rywalizujacych o pozyskanie zainteresowania,
dotarcie do tzw. masowego odbiorcy z informacja specjalistyczna wydaje sig by¢
znacznie utrudnione. Wymaga bowiem wyjscia poza szpalty specjalistycznych
periodykow czy ram programow, skierowanych do ograniczonej grupy profesjo-
nalnych odbiorcéw, i zastosowania zrozumialych, ale zarazem ciekawych tresci
przekazu. Dotychczasowe doswiadczenia inspekcji wskazuja na potrzebe wy-
pracowania zasad i form wspétpracy z przedstawicielami wszystkich rodzajow
mediow.

O dziatalnosci informacyjnej agend rzadowych méwit réwniez dr Dariusz
Woijtasik, prezes Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, ktéra coro-
cznie obstuguje ponad 1,4 mln beneficjentéw. Cecha charakterystyczng prowa-
dzonej dzialalnosci informacyjno-promocyjnej sa przyjete rozwigzania systemo-
we, ktore uwzgledniaja wykorzystanie zréznicowanych form dotarcia do mie-
szkancéw wsi w proporcjach odpowiadajacym potrzebom okreslonych grup be-
neficjentdw. Ostatnia szeroka akcja promocyjna miata miejsce w 2007 roku
w zwigzku z koniecznoscig dostarczenia wiedzy o nowych instrumentach pomo-
cy wprowadzanych w okresie programowania 2007-2013, w szczegdélnosci
o programie Rozwoju Obszaréw Wiejskich 2007-2013. W najblizszych latach,
jak zauwazono, z uwagi na rosnacg liczbg rolnikéw korzystajacych z Internetu,
ARiIMR planuje rozwijaé w szczegélnosci elektroniczne formy komunikacji

155



z beneficjentami i promowac ten kanal pozyskiwania aktualnych informacji
o dziataniach Agencji.

O wsparciu dziatai promocyjnych, szczegdlnie produktéw rolnych, przy-
pominat w imieniu dr. Wiadystawa Lukasika, prezesa Agencji Rynku Rolne-
go, Piotr Kondraszuk. Swoim zakresem dziatania ARR obejmuja: planowa-
nie, wdrozenie, nadzor oraz finansowanie dzialan promocyjnych dotycza-
cych okreslonych produktéw rolno-spozywczych. Przedmiotem promocji
w programach ARR moga by¢ jedynie produkty wytwarzane w ramach jed-
nego z systemow jakosci zywnosci: wspolnotowego systemu produkcji eko-
logicznej, wspdlnotowego systemu oznaczen produktéw regionalnych i tra-
dycyjnych lub innych krajowych systeméw uznanych przez ministra rolni-
ctwa i rozwoju wsi.

Dyrektor Centralnej Biblioteki Rolniczej dr Ryszard Miazek podkreslit zna-
czenie biblioteki w upowszechnianiu wiedzy rolniczej. Wskazal na szczeg6lne
znaczenie biblioteki jako waznego miejsca organizacji dostgpu do zasobow wie-
dzy. Przypomniat o odpowiedzialnosci za popularyzacje i upowszechnianie wie-
dzy, wspéttworzeniu wizerunku nauki jako fundamentu cywilizacyjnego rozwo-
ju ludzkosci. Dziatalnos¢ bibliotek staje sig¢ przeciwwaga dla informacji czgsto
wystepujacych w mediach.

Jako ostatni w sesji plenarnej glos zabrat Gtéwny Lekarz Weterynarii Ja-
nusz Zwiazek. Poruszyl on zagadnienia roli medié6w w ochronie zdrowia
zwierzat i zdrowia publicznego. W wystgpieniu zawarto informacje na temat
struktury i zadan Inspekcji Weterynaryjnej w Polsce, prawodawstwa wetery-
naryjnego i sposobu sprawowania nadzoru nad ochrona zdrowia zwierzat.
Wspélpraca z mediami odgrywa wazna role we wiasciwym dziataniu Inspek-
cji. Istotne jest, jak podkreslono, aby media rzetelnie informowaty o proble-
mach zwiazanych z weterynaria. W tym celu z obu stron musza zostaé pod-
jete okreslone dziatania.

Po sesji plenarnej odbyta sig burzliwa dyskusja gtéwnie z udziatem przedsta-
wicieli obecnych na konferencji mediéw. Glos zabrali miedzy innymi: Wojciech
Szkiela — emerytowany dziennikarz, Krzysztof Karman — kierownik Redakcji
Rolnej TVP1, Jan Zwolinski — Stowarzyszenie Dziennikarzy im. W. Reymonta,
byly kierownik Redakcji Rolnej Programu I Polskiego Radia, Wojciech Nalazek
— Telewizja Polska, oraz dr Grzegorz Nie¢ — Katedra Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spotecznej WSZ-E we Wroctawiu, Janusz Gmitruk — dyrektor Muzeum
Polskiego Ruchu Ludowego, dr Maria Wiadyka-Przybylak — dyrektor Instytutu
Wiékien Naturalnych i Roslin Zielarskich w Poznaniu.

Wigkszos¢ wypowiedzi dziennikarzy dotyczyta kondycji programéw o cha-
rakterze rolniczym i ich niewatpliwemu niedoborowi pod wzgledem ilosci w Te-
lewizji Polskiej. Krzysztof Koman stwierdzil, iz sukcesem jest to, ze Redakcja
Rolna w Telewizji Polskiej istnieje i ze ma 10 cykli o zapewnionym miejscu
emisji i zapewnionym budzecie. Mimo ze w ramdéwkach stacji telewizyjnych co-
raz wiecej czasu zajmuja przekazy komercyjne i powtorki, a tzw. produkcja mi-
syjna zajmuje tego miejsca coraz mniej, Redakcja Rolna ma swdj staty stan po-
siadania i okoto milionowa widownig.
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Z wygloszonych referatéw i wypowiedzi wydana zostanie, wedlug zapowie-
dzi Przewodniczacego Konferencji Mariana Zalewskiego, specjalna publikacja,
ktéra bedzie dystrybuowana zaréwno przez ministerstwo, jak i Szkolte Gtéwna
Gospodarstwa Wiejskiego. Bedzie ona stanowic takze przyczynek do kolejnych
spotkan i dyskusji.
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