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AGNIESZKA WERENOWSKA1

SPRAWOZDANIE Z KONFERENCJI 
„ROZWÓJ OBSZARÓW WIEJSKICH 
– WIZERUNEK MEDIALNY”

Dnia 26 lutego 2009 roku mia³a miejsce wspólna konferencja Ministerstwa
Rolnictwa i Rozwoju Wsi oraz Szko³y G³ównej Gospodarstwa Wiejskiego  na te-
mat „Rozwój obszarów wiejskich – wizerunek medialny”. Konferencji przewo-
dniczy³ podsekretarz stanu  Marian Zalewski i dr hab. Krystyna Krzy¿anowska,
prof. nadzw. SGGW. Spotkanie otworzyli: rektor SGGW, prof. dr hab. Alojzy
Szymañski oraz minister rolnictwa i rozwoju wsi Marek Sawicki. 

By³a to ju¿ druga konferencja z tego zakresu tematycznego, w której dosz³o
do wymiany myœli i doœwiadczeñ praktyków i naukowców z oœrodków akade-
mickich z ca³ej Polski. Spotkanie zainaugurowali rektor SGGW, prof. dr hab. 
Alojzy Szymañski, witaj¹c wszystkich przyby³ych goœci i poruszaj¹c temat roli
mediów i ich zwi¹zku z rozwojem wsi polskiej, oraz minister Marek Sawicki,
który podkreœli³, ¿e niezwykle wa¿ne dla rozwoju obszarów wiejskich jest prze-
kazywanie ich mieszkañcom prawdziwych, rzetelnych informacji.

Czêœæ referatow¹ rozpocz¹³ dr Marian Zalewski, który przypomnia³ ubieg³o-
roczn¹ konferencjê i podkreœli³ zalety p³yn¹ce ze wspó³dzia³ania mediów, nauki
i instytucji rz¹dowych. Dziêki nim istnieje mo¿liwoœæ przekazywania rzetelnych
informacji i aktualnej wiedzy w zakresie szeroko pojêtego rolnictwa. Wspomnia³
te¿, jak trudno jest dziennikarzom przekazaæ pozytywne informacje z dziedziny
rolnictwa. Postawi³ równie¿ pytanie o kondycjê czasopism o tematyce rolniczej.

Pierwszym referentem reprezentuj¹cym œrodowisko akademickie by³ dr hab.
Stanis³aw Jêdrzejewski z Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, który zaj¹³ siê
jednym z mediów – radiem. Zwróci³ uwagê na nowe mo¿liwoœci rozwoju radia
w technologii cyfrowej, umo¿liwiaj¹ce realizacjê innych funkcji. Wed³ug prele-
genta, cyfryzacja transmisji radiowej przyniesie wiele korzyœci i zapewni jesz-
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cze wiêksze mo¿liwoœci odbioru. Cyfrowe radio przyniesie swobodê kompono-
wania programu oraz wyboru miejsca i czasu odbioru, a tak¿e pozwoli na inter-
aktywnoœæ.

Bardzo wa¿ne i ciekawe zagadnienie roli promocji w kszta³towaniu wize-
runku gospodarstw agroturystycznych poruszy³a dr hab. Krystyna Krzy¿anow-
ska, prof. nadzw. SGGW. Mówi³a o agroturystyce jako formie pozarolniczej
aktywnoœci gospodarczej mieszkañców wsi, która zarówno w Polsce, jak i na
ca³ym œwiecie zdobywa coraz wiêksze grono zwolenników. Aktualny stan 
agroturystyki w Polsce odbiega znacznie od poziomu jej rozwoju w innych
krajach Europy Zachodniej, mimo i¿ w ostatnich latach obserwuje siê znaczny
wzrost liczby gospodarstw œwiadcz¹cych us³ugi w tym zakresie. W 1993 roku
w Polsce by³o oko³o tysi¹ca gospodarstw agroturystycznych, gdy tymczasem
w 2007 roku ich liczba wzros³a do 8,8 tys., co stanowi tylko 0,044% ogólnej
liczby gospodarstw rolniczych w Polsce (dla porównania w Wielkiej Brytanii
– 10%, w Austrii – 8%).

Istot¹ marketingu terytorialnego oraz charakterystyk¹ poszczególnych etapów
strategii promocji, typów promocji gmin oraz ukazaniem roli mediów w kreo-
waniu wizerunku i to¿samoœci jednostek terytorialnych zajê³a siê dr in¿. Ewa
Jaska z SGGW. Przytoczone analizy czytelnictwa prasy codziennej oraz s³uchal-
noœci radia stworzy³y mo¿liwoœæ próby oceny skutecznoœci mediów we wspie-
raniu rozwoju przedsiêbiorczoœci, kszta³towaniu wizerunku gmin wiejskich,
promowaniu walorów przyrodniczych i turystycznych oraz komunikowaniu re-
gionów z otoczeniem. Media, wed³ug prelegentki, mog¹ staæ siê wa¿nym narzê-
dziem poprawy konkurencyjnoœci obszarów wiejskich.

Zagadnienia zwi¹zane z wykorzystaniem niektórych narzêdzi public relations
w rozwoju obszarów wiejskich by³y podstaw¹ wyst¹pienia dr in¿. Agnieszki We-
renowskiej z SGGW. Ci¹g³y rozwój gospodarczy doprowadzi³ do rozszerzenia
siê obszarów, na których public relations jest wykorzystywany. Przeobra¿enia 
i pojawiaj¹ce siê wyzwania, jakie stoj¹ przed polsk¹ wsi¹, bêd¹ potrzebowa³y 
i potrzebuj¹ doœwiadczeñ z tego zakresu. Konstruowanie strategii public rela-
tions, ustalenie celów realizacji, wizji sta³y siê niezbêdne, szczególnie w realiza-
cji programów dofinansowanych ze Ÿróde³ unijnych. Nie zawsze jednak, jak za-
uwa¿y³a prelegentka, pamiêta siê o badaniu ewaluacji podejmowanych dzia³añ.

Analiz¹ oznaczeñ jakoœciowych mo¿liwych do uzyskania przez rolników 
w Polsce dla ich produktów na poziomie europejskim, krajowym lub lokalnym,
pod k¹tem uzyskiwania dodatkowych dochodów i podnoszenia konkurencyjno-
œci na rynku, a tak¿e zwiêkszeniem aktywnoœci gospodarczej, zaj¹³ siê dr Ma-
riusz Maciejczak z SGGW. Omówi³ lukê implementacyjn¹ zwi¹zan¹ z progra-
mami wprowadzaj¹cymi oznaczenia jakoœciowe w Polsce. Przedstawi³ równie¿
przyk³ady najlepszych praktyk z kraju i zagranicy wykorzystania oznaczeñ jako-
œciowych na obszarach wiejskich.

W drugiej czêœci sesji plenarnej jako pierwszy wyst¹pi³ prof. dr hab. Stani-
s³aw Kowalczyk, g³ówny inspektor IJHARS (Inspekcja Jakoœci Handlowej Arty-
ku³ów Rolno-Spo¿ywczych). Poruszy³ temat jakoœci handlowej artyku³ów
rolno-spo¿ywczych – wyniki kontroli a publikacje prasowe. Omówi³ trzy grupy
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odbiorców  informacji przekazywanych przez IJHARS. Pierwsz¹ wa¿n¹ grup¹,
jak¹ wskaza³, s¹ media reprezentuj¹ce redakcje ogólnopolskie i regionalne, za-
równo ogólnospo³eczne, jak i bran¿owe, korzystaj¹ce ze wszystkich rodzajów
noœników przekazu. Tu podstawowymi narzêdziami w przekazie informacji s¹
komunikaty prasowe, komentarze oraz materia³y ze strony www.ijhars.gov.pl.
Drug¹ grupê odbiorców stanowi¹ producenci ¿ywnoœci – zarówno indywidual-
ni, jak i osoby prawne. Podmioty te korzystaj¹ g³ównie z informacji zamieszcza-
nych na stronie internetowej oraz ze specjalnie opracowanych broszur 
i ulotek, które s¹ upowszechniane w czasie targów, seminariów i innych spotkañ.
Trzeci¹ grup¹ odbiorców s¹ przedstawiciele urzêdów i agencji rz¹dowych, z któ-
rymi IJHARS wspó³pracuje. Szybka wymiana informacji jest konieczna, by za-
gwarantowaæ sprawne zarz¹dzanie administracj¹ zespolon¹, której czêœci¹ jest
IJHARS.

Z ramienia Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi wyst¹pi³a dr Anita Szczy-
kutowicz, która zaprezentowa³a za³o¿enia i cele programu „Poznaj dobr¹ ¿y-
wnoœæ”. Program ten jest narzêdziem ministerstwa do promowania ¿ywnoœci
wysokiej jakoœci. To równie¿ czêœæ polityki Unii Europejskiej, s³u¿¹cej podnie-
sieniu jakoœci i zwiêkszeniu ró¿norodnoœci ¿ywnoœci na obszarze wspólnego
rynku. Program skierowany jest do konsumentów i producentów ¿ywnoœci. 
W ci¹gu czterech lat jego istnienia minister rozwoju wsi i rolnictwa wyró¿ni³ po-
nad 1000 polskich produktów ¿ywnoœciowych z blisko 100 firm.

Problematyk¹ ochrony roœlin i rol¹ mediów zajê³a siê mgr Miros³awa Konica
z G³ównego Inspektoratu Ochrony Roœlin i Nasiennictwa. Poruszy³a problem
z³o¿onoœci tematu i naukowo-specjalistyczny charakter informacji, który nie
sprzyja ich upowszechnianiu. Dzisiaj, jak wskaza³a przedstawicielka GIORiN,
w powodzi ró¿nego rodzaju treœci rywalizuj¹cych o pozyskanie zainteresowania,
dotarcie do tzw. masowego odbiorcy z informacj¹ specjalistyczn¹ wydaje siê byæ
znacznie utrudnione. Wymaga bowiem wyjœcia poza szpalty specjalistycznych
periodyków czy ram programów, skierowanych do ograniczonej grupy profesjo-
nalnych odbiorców, i zastosowania zrozumia³ych, ale zarazem ciekawych treœci
przekazu. Dotychczasowe doœwiadczenia inspekcji wskazuj¹ na potrzebê wy-
pracowania zasad i form wspó³pracy z przedstawicielami wszystkich rodzajów
mediów.

O dzia³alnoœci informacyjnej agend rz¹dowych mówi³ równie¿ dr Dariusz
Wojtasik, prezes Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, która coro-
cznie obs³uguje ponad 1,4 mln beneficjentów. Cech¹ charakterystyczn¹ prowa-
dzonej dzia³alnoœci informacyjno-promocyjnej s¹ przyjête rozwi¹zania systemo-
we, które uwzglêdniaj¹ wykorzystanie zró¿nicowanych form dotarcia do mie-
szkañców wsi w proporcjach odpowiadaj¹cym potrzebom okreœlonych grup be-
neficjentów. Ostatnia szeroka akcja promocyjna mia³a miejsce w 2007 roku 
w zwi¹zku z koniecznoœci¹ dostarczenia wiedzy o nowych instrumentach pomo-
cy wprowadzanych w okresie programowania 2007–2013, w szczególnoœci 
o programie Rozwoju Obszarów Wiejskich 2007–2013. W najbli¿szych latach,
jak zauwa¿ono, z uwagi na rosn¹c¹ liczbê rolników korzystaj¹cych z Internetu,
ARiMR planuje rozwijaæ w szczególnoœci elektroniczne formy komunikacji 
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z beneficjentami i promowaæ ten kana³ pozyskiwania aktualnych informacji 
o dzia³aniach Agencji.

O wsparciu dzia³añ promocyjnych, szczególnie produktów rolnych, przy-
pomina³ w imieniu dr. W³adys³awa £ukasika, prezesa Agencji Rynku Rolne-
go, Piotr Kondraszuk. Swoim zakresem dzia³ania ARR obejmuj¹: planowa-
nie, wdro¿enie, nadzór oraz finansowanie dzia³añ promocyjnych dotycz¹-
cych okreœlonych produktów rolno-spo¿ywczych. Przedmiotem promocji 
w programach ARR mog¹ byæ jedynie produkty wytwarzane w ramach jed-
nego z systemów jakoœci ¿ywnoœci: wspólnotowego systemu produkcji eko-
logicznej, wspólnotowego systemu oznaczeñ produktów regionalnych i tra-
dycyjnych lub innych krajowych systemów uznanych przez ministra rolni-
ctwa i rozwoju wsi. 

Dyrektor Centralnej Biblioteki Rolniczej dr Ryszard Miazek podkreœli³ zna-
czenie biblioteki w upowszechnianiu wiedzy rolniczej. Wskaza³ na szczególne
znaczenie biblioteki jako wa¿nego miejsca organizacji dostêpu do zasobów wie-
dzy. Przypomnia³ o odpowiedzialnoœci za popularyzacjê i upowszechnianie wie-
dzy, wspó³tworzeniu wizerunku nauki jako fundamentu cywilizacyjnego rozwo-
ju ludzkoœci. Dzia³alnoœæ bibliotek staje siê przeciwwag¹ dla informacji czêsto
wystêpuj¹cych w mediach.

Jako ostatni w sesji plenarnej g³os zabra³ G³ówny Lekarz Weterynarii Ja-
nusz Zwi¹zek. Poruszy³ on zagadnienia roli mediów w ochronie zdrowia
zwierz¹t i zdrowia publicznego. W wyst¹pieniu zawarto informacje na temat
struktury i zadañ Inspekcji Weterynaryjnej w Polsce, prawodawstwa wetery-
naryjnego i sposobu sprawowania nadzoru nad ochron¹ zdrowia zwierz¹t.
Wspó³praca z mediami odgrywa wa¿n¹ rolê we w³aœciwym dzia³aniu Inspek-
cji. Istotne jest, jak podkreœlono, aby media rzetelnie informowa³y o proble-
mach zwi¹zanych z weterynari¹. W tym celu z obu stron musz¹ zostaæ pod-
jête okreœlone dzia³ania.

Po sesji plenarnej odby³a siê burzliwa dyskusja g³ównie z udzia³em przedsta-
wicieli obecnych na konferencji mediów. G³os zabrali miêdzy innymi: Wojciech
Szkiela – emerytowany dziennikarz, Krzysztof  Karman – kierownik Redakcji
Rolnej TVP1, Jan Zwoliñski – Stowarzyszenie Dziennikarzy im. W. Reymonta,
by³y kierownik Redakcji Rolnej Programu I Polskiego Radia, Wojciech Nalazek
– Telewizja Polska, oraz dr Grzegorz Nieæ – Katedra Dziennikarstwa i Komuni-
kacji Spo³ecznej WSZ-E we Wroc³awiu, Janusz Gmitruk – dyrektor Muzeum
Polskiego Ruchu Ludowego, dr Maria W³adyka-Przybylak – dyrektor  Instytutu
W³ókien Naturalnych i Roœlin  Zielarskich w Poznaniu. 

Wiêkszoœæ wypowiedzi dziennikarzy dotyczy³a kondycji programów o cha-
rakterze rolniczym i ich niew¹tpliwemu niedoborowi pod wzglêdem iloœci w Te-
lewizji Polskiej. Krzysztof Koman stwierdzi³, i¿ sukcesem jest to, ¿e  Redakcja
Rolna w Telewizji Polskiej istnieje i ¿e ma 10 cykli o zapewnionym miejscu 
emisji i zapewnionym bud¿ecie. Mimo ¿e w ramówkach stacji telewizyjnych co-
raz wiêcej czasu zajmuj¹ przekazy komercyjne i powtórki, a tzw. produkcja mi-
syjna zajmuje tego miejsca coraz mniej, Redakcja Rolna ma swój sta³y stan po-
siadania i oko³o milionow¹ widowniê.
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Z wyg³oszonych referatów i wypowiedzi wydana zostanie, wed³ug zapowie-
dzi Przewodnicz¹cego Konferencji Mariana Zalewskiego, specjalna publikacja,
która bêdzie dystrybuowana zarówno przez ministerstwo, jak i Szko³ê G³ówn¹
Gospodarstwa Wiejskiego. Bêdzie ona stanowiæ tak¿e przyczynek do kolejnych
spotkañ i dyskusji.


